Spojrzenie Autoréw - Karoliny Janiszewskiej 1 Jacka Kalla - na
wykorzystanie reklamy w firmie jest odmienne od wigkszosci ujgc¢
prezentowanych w polskoj¢zycznych pozycjach. Autorzy widza
reklamg z bardzo pragmatycznego punktu widzenia, jako narzg-
dzie, ktore powinno by¢ stosowane przez firmy, aby osiagna¢ bar-
dzo konkretne, wymierne cele biznesowe. Dlatego nie koncentruja
si¢ na aspektach kreacji reklam, ale na opracowaniu strategii re-
klamy 1 jej dopasowaniu do celow firmy.

Proponowane podejscie, a takze jezyk, jakim ksiazka zostata napi-
sana, utatwia Czytelnikowi (menedzerowi marki czy menedzerowi
produktu lub pracownikowi agencji reklamowej) lepsze zrozumie-
nie, na czym w istocie polega strategia reklamy, mimo, ze nie zo-

stala zapelniona analizami konkretnych czasow.

Ksiazka Strategia reklamowa:

* wyjasnia, jak zaplanowa¢ kampani¢ reklamowa;

* przybliza sposoby okreslania adresatow, celow 1 tresci reklamys;
* omawia, w jaki sposob ustali¢ zakres wykorzystania mediow w
kampanii reklamowej 1 jakie to maja by¢ media;

* prezentuje roznice kulturowe w komunikacji werbalnej 1 niewer-
balnej;

* przedstawia metody mierzenia skutecznosci reklamy.



