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Zanim przeczytatem te ksigzke, sadzitem, ze stworzenie teorii zakupow nie jest
mozliwe. Zmienitem zdanie. Jak przekonuje Daniel Miller, zakupy to praktyka
rytualna zorientowana na innych. W ten sposéb przywraca serce ujeciom kon-
sumpcji, ktore zbyt czesto zaktadaja, ze zakupy to czynnos¢ aspoteczna, a na-
wet antyspoteczna. Nadzwyczajne.

Nigel Thrift, Uniwersytet Bristolski

Ta ksigzka proponuje niezwykle oryginalne spojrzenie na jedng z najbardziej pod-
stawowych codziennych czynnosci — na zakupy. Zazwyczaj przyjmujemy, ze
kwestia zakupow wigze sie przede wszystkim ze stosunkiem jednostki do nich
i materializmem. Miller odrzuca to zatozenie i podgza zaskakujacg drogg anali-
2y zakupow na zasadzie analogii z antropologicznymi badaniami rytuatu ofiar-
nego. Twierdzi, ze akt nabywania débr niemal zawsze jest powigzany z innymi
relacjami spotecznymi, zwtaszcza tymi, ktérych podstawa jest mitos¢ i troska.
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