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Jak korzystać z systemu statystyk Google Analytics? 36 Jak przeprowadzić 

badania jakościowe użytkowników? 37 

4. Obecność strony internetowej w wyszukiwarce Google 40 

Na czym polega marketing w wyszukiwarkach? 40 Dlaczego Google? 42 

Czym jest pozycjonowanie strony internetowej? 44 

Czym jest PageRank i jak pozyskiwać linki dla strony internetowej? 47 

Jak zbudować stronę przyjazną wyszukiwarce? 49 

Kiedy warto przeprowadzić audyt SEO witryny internetowej? 51 
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Jak wybrać firmę świadczącą usługi pozycjonowania? 53 Czy warto 

reklamować się w Google? 57

Jak badać skuteczność działań reklamowych w Google? 60 Jak optymalizować 

kampanię w Google Adwords? 61 

5. Promowanie się w internecie 64 

Do jakich odbiorców można dotrzeć w internecie? 64 

Jakie są metody promocji w sieci i które z nich wybrać? 65 
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Czym jest marketing szeptany? 69 

Jak wykorzystać potencjał urządzeń mobilnych? 7.1 

W jakich katalogach i wyszukiwarkach firm warto być obecnym? 75 
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Jak prowadzić internetowe centrum prasowe? 80 
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Jak współpracować z agencją, której firma zleca promocję w internecie? 85 

6. Reklamowanie się w internecie 90 Dlaczego warto 

reklamować się w sieci? 90 Jakie są rodzaje reklam 

internetowych? 92 Jakie są modele emisji reklam 

internetowych? 93 Jak mierzy się skuteczność reklam 

internetowych? 94 Jakie są formy reklamy display? 95 

Jak rozesłać skuteczny mailing reklamowy? 100 

Które formy reklamy internetowej są najskuteczniejsze? 104 

Czy warto kupować reklamę wideo? 107 

Czy warto reklamować się na zdjęciach? 109 

Jak reklamować się kontekstowo w intemecie? 111 

Gdzie kupuje się reklamę internetową? 113 

Na jakie praktyki portali internetowych powinni uważać reklamodawcy? I 16 Jak 

rozwija się rynek reklamy internetowej? 119 

7. Promocja firmy w mediach społecznościowych 122 

Na czym polega siła mediów społecznościowych? 122 W jakich portalach 

społecznościowych warto być obecnym? 123 Jak założyć profil firmy na 
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Co trzeba zrobić, aby uruchomić sklep internetowy? 130 Jak zadbać o 

użyteczność sklepu internetowego? 133 Jakie rodzaje płatności internetowych 
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jakich produktów finansowych zarabia się najwięcej? 165 Jakich produktów finansowych 

użytkownicy najczęściej szukają za pomocą Google? 166 Samemu czy z pośrednikiem 
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