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ZARYS HISTORIl ILUSTRACII

" 1. Drzeweryt (¥). 2. Ilustracja ksigzkowa po wynalezieniu
druku (10). 3. Miedzioryt (13). 4. Druk plaski czyli litografia
(17). 5. Odrodzenie sie drzeworytu (19). 6. Poczatki fotografii
prasowej (25). 7. Fotografia tonalna jako ilustracja (30). 8. Wy-
dzielenie sie fotografii prasowej (35).

FOTOGRAFIA PRASOWA

1. Stosunek do innych dziedzin fotografii (44). 2. Istota foto-
grafii prasowej (51). Rola zdjecia w prasie (51). Punkt kulmi-
nacyjny zdarzenia (53). Percepcja obrazu reprodukowanego (57).
Stosunek fotografii do stowa drukowanego (59). 3. Cechy
szczegolowe fotografii prasowej (66). Jasnosé i wyrazistosé (66).
Kiedy zdjecie prasowe jest interesujgce (69). Niebezpieczen-
stwo banatu (75). Wypadki zdjec¢ rezyserowanych (79). Strona
formalna w zdjeciu prasowym (82). Fotografie o treci ujemnej
(87). Technika zdje¢ ukazujacych ruch (89).

RODZAJE ZDJEC PRASOWYCH

1. Fotografie o aktualnosci jednorazowej (92). Aktualnosci poli-
tvczne (92). Portret typu reporterskiego (98). Zdjecia o treéci
dramatycznej (111). 2. Fotoreportaz (116). Istota reportazu (116).
Fotoreportaz z przemysiu (128). Fotoreportaz z pracy (132).
Fotoreportaz kulturalny (136). Fatoreportaz artystyczny (142).
3. Zdjecia rodzajowe (148). Zdjecia dzieci (155). Zdjgcia tury-
styczne (157). Zdjecia mody (159). 4. Fotografia sportowa (164).
Istota zdjecia sportowego (164). Ostros¢ w zdjeciach sporto-
wych (169). Motyw w zdjeciu sportowym (172). 5. Wystawy
fotografii prasowej (177).

ROLA I CHARAKTER PRACY FOTOGRAFA PRASOWEGO :
1. Stosunek do dziennikarstwa (181). 2. Kadry fotografow pra-
sowych (183). 3. Zalety fotodziennikarza (186). 4. Organizacja
stuzby fotodziennikarskiej (190). 5. Zakres pracy fotokorespon-
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denta (195). 6. WszechstronnoS¢ czy specjalizacja fotodzienni-
karza (200). 7. Wyposazenie wspoiczesnego fofodziennikarza
(204). 8. Wspolpraca miedzy redakcja i fotodziennikarzem (206).

GRAFIKA DZIENNIKARSKA
1. Rysunek satyryczny (218). 2. Grafika statystyczna (220).
3. Fotomontaz (222). 4. Ilustracja reklamowa (226).

REDAGOWANIE ILUSTRACJI

1. Rola redaktora graficznego (230). 2. Stosunek redakcji do
fotografii (233). 3. Ocena zdjeC przez redakcje (235). 4. Powie-
kszanie czy pomniejszanie zdjed¢ (243). 5. Zwiazek formatu
z motywem (246). 6. Termin przygolowania ilustracji (248).
7. Warunki stawiane oryginalowi ilustracyjnemu (250). 8. Opis
oryginalu wysylanego do reprodukcji (255). 9. Wybdr techniki
reprodukcyjnej (256). 10. Znaczenie i granice fotogralii kolo-
rowej (258).
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