
Spis rozdziałów

Wprowadzenie

1 M arketing w  XX I w ieku

2 Zrozum ieć nabywcę

3 Analiza konkurencyjna

4 S trategia  m arki

5 Reklam a i sprzedaż

6 S trategia  w ejścia  na rynek  

i nowe technologie

7 Sprzedaż detaliczna i bezpośrednia

8 M arketing sektorów

9 Nowe m edia m arketingow e  

10 M arketing m iędzynarodowy


