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Spis rozdziatow

Wprowadzenie
Marketing w XXI wieku
Zrozumie¢ nabywce
Analiza konkurencyjna
Strategia marki
Reklama i sprzedaz

Strategia wejscia na rynek
i nowe technologie

Sprzedaz detaliczna i bezposrednia
Marketing sektoréw
Nowe media marketingowe

Marketing miedzynarodowy



