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Mariusz Makowski: Edukacja psychologiczna w serialu HBO Bez tajemnic. Przez rozrywkę 

do poznania;          

Krzysztof Mudyń: Fazy materializacji idei na przykładzie postaci Sherlocka Holmesa. 
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Małgorzata A. Styśko-Kunkowska: Wizerunek marki jako pracodawcy w reklamie 
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