Zawiera m.in.:

Grzegorz Ptaszek: Psychologia mediow — historia, obszar badan i perspektywy;

Agnieszka Ogonowska: Kompetencje medialne i informacyjne jako nowy typ kompetencji
cywilizacyjnych cztowieka. Ujecia modelowe;

Anna Kotlodziejczyk: Media w zyciu rodziny. Rodzaje mediacji korzystania z mediow;
Mariusz Makowski: Edukacja psychologiczna w serialu HBO Bez tajemnic. Przez rozrywke
do poznania;

Krzysztof Mudyn: Fazy materializacji idei na przyktadzie postaci Sherlocka Holmesa.
Przyczynek do roli mediéw w spolecznym konstruowaniu rzeczywistosci,

Lech Gorniak: Zaufanie na dobre i na zle? Czynniki wzmacniajace i ostabiajace zaufanie do
mediow;

Konrad Maj: Zobaczy¢ znaczy uwierzy¢? Sugestia i dezinformacja w przekazie wideo;
Tatiana Popadiak-Kuligowska: Wskaznik skutecznos$ci telewizyjnego przekazu
reklamowego;

Malgorzata Kuspit. Afektywne 1 osobowosciowe czynniki w percepcji reklamy;
Malgorzata A. Stysko-Kunkowska: Wizerunek marki jako pracodawcy w reklamie
internetowej: o roli atrybutow funkcjonalnych i symbolicznych;

Julia Zajgc:Whasne dobro czy prawdziwa pomoc? Przyktady nowych form zachowan
pomocnych za posrednictwem Internetu;

Agata Pasikowska: Dialog z wirtualnym i wyobrazonym rozméwca jako forma wsparcia i

poprawy zdrowia psychicznego.



