Spis tresci ksigzki
Prolog
Rozdzial 1. Wprowadzenie do Swiata cyfrowych danych

o Skad si¢ biorg dane?
o Jak wykorzysta¢ informacje?
» Przyktady dobrego wykorzystania danych
» Przyktady ztego wykorzystania danych
Big data
Mar-tech
o Pokaz mi swojg tezg¢, a znajde do niej dane
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Rozdzial 2. Najseksowniejszy zawod XXI wieku: analityk

Czym jest zatem analiza marketingowa?
Zrozumie¢ klienta, rola analityka biznesowego
Biznes

Marketing

Ustugi

Research rynku czy mamienie klienta?
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Rozdzial 3. Wiedz¢ kupisz, ale umiejetnosci niekoniecznie - jak podnosi¢ swoje
kompetencje zawodowe

o Excel
o Kursy internetowe
o Staze

Rozdzial 4. Google Analytics 4 - wykorzystaj swoje dane, zanim one
wykorzystajg Ciebie

o Nowa wersja Google Analytics 4
= Universal Analytics
* Google Analytics 4 - stownik
= Google Analytics 360
Pierwsze podejscie do rozumienia danych na stronie internetowe]
Konfiguracja systemu
Czy potrzebuje Google Analytics?
Analiza i raportowanie
Zdarzenia
Typy raportdow Google Analytics 4
Google Analytics juz zna odpowiedz
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Rozdzial 5. Dlaczego nigdy nie slyszeliSmy o Adobe Analytics? Porownanie jego
mozliwosci z Google Analytics 4

o Roznice miedzy Google Analytics 4 a Adobe Analytics
= Uzytkownicy
» Strona gléwna
= Raportowanie
o Czy nalezy rozdrabniac si¢ na kilka narzedzi?
o Jak dosta¢ sie do srodka Adobe Analytics i czy w ogole warto?



Rozdzial 6. Google Tag Manager - miejsce, gdzie marketer zostaje deweloperem

o Programista potrzebny od zaraz?
o Dlaczego warto zna¢ narzedzie Google Tag Manager?
o Mitos¢ albo nienawis¢

Rozdzial 7. Google Search Console - jak uzytkownik zabladzil na Twojq strone¢

o Jak wykorzysta¢ dane z Google Search Console?
o Uzyteczno$¢ na pierwszym miejscu
o 10 pomystéw na analiz¢ w Google Search Console

Rozdzial 8. Google Trends - wywroz przyszlo$¢ swojego produktu .....

Sezonowos¢ w Google Trends

Wrozenie z wyszukiwan

Potega big data - Google Trends a Big Query
Gotowe podpowiedzi w kwestii content marketingu
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Rozdzial 9. Google Data Studio - pokaz mi swoja wizualizacje, a powiem Ci, kim
jestes

Pierwsze kroki w Google Data Studio

Skup si¢ na tym, czego szukasz

Zadbaj o jako$¢ danych, na ktdre patrzysz

Minimalizm i1 pows$ciggliwos¢

Liczby, ktore mowia

Czy warto zaczynac swoja przygode z wizualizacja danych?
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Rozdzial 10. Co m6éwia o nas liczby

o Analiza danych w e-commerce
= (Czy sklepy internetowe "patrza" na naprawde wazne metryki?
* Przyszto$¢ e-commerce
= Rynek pracy
o Analiza danych w ustugach
=  Wyzwania zwigzane z wielokanatowoscig uzytkownikoéw
* Promocja i dzialania 360
o Analiza danych w produktach cyfrowych
» Sprzedawaj produkt, ktory nie istnieje fizycznie

Rozdzial 11. Sukces wyrazony w dziwnych metrykach - pokaz mi swoje KPI, a
powiem Ci, dokad zmierzasz

o Zaplanuj swoje dziatania marketingowe krok po kroku
Rozdzial 12. Masz wybor, czy chcesz by¢ data driven, ale Swiat juz taki jest

o Wyzwania wspoétczesnych biznesoéw online
o Przyszto$¢ rynku pracy

Epilog



