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Internet jako nowa
ptaszczyzna konkurowania
przedsighiorstw

Aby poddac Internet analizie w zakresie innym, niz tylko jako medium
komunikacji, nalezy zebrac jej podstawowe cechy odrozniajace go od innych
mediow komunikacji. Sa wsrod nich dwukierunkowos¢ oddzialywania
(jednoczesna funkcja nadawcy i odbiorcy uzytkownika), multimedialnosc
(zdolnos¢ przenoszenia sygnatu w réznych formach, od tekstu, przez mowe,
obraz, obraz ruchomy, az po audiowizualnosc), ekstremalnie szeroki zasieg
(gléwnie dzieki istnieniu na roéznorodnych platformach medialnych:
telekomunikacyjnej, telewizyjnej itd.), elastycznosé¢ czasowa (dostepnosc
komunikacji zaréwno w czasie rzeczywistym, jak i wirtualnym) oraz
selektywnos¢ (szczegélna zdolnosc dotarcia z wlasciwym komunikatem do
o0séb o rozbudzonym zainteresowaniu i wlasciwych cechach). Te wszystkie
cechy czynig z Internetu medium odrebne wzgledem dotychczasowych,
tradycyjnych kanatéw komunikacji spolecznej, ale takze odrebne
$rodowisko ludzkiej aktywnosci.



