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Marketing bez tajemnic to seria praktycznych poradnikéw dajacych
poglebiona znajomosé poszezegblnych dziedzin marketingu. Autorzy
— opierajgc si¢ na rozwigzaniach sprawdzonych w praktyce — podajg
w kazdej ksiazce z serii zasady postgpowania przy rozwiazywaniu
konkretnych problemow dotyczacych dziatania na rynku.

Seria jest adresowana do biznesmenéw, menedzeréw, kadry kierow-
niczej, urz¢dnikow administracji pafistwowej i samorzadowej, studentéw
wyzszych uczelni wszystkich typéw oraz sluchaczy réznych kursow
1 szkolen doskonalacych umiejgtnosci kierownicze i menedzerskie.

Ksiazka Strategie marketingowe w instytucjach kultury:

» przedstawia marketing instytucji kultury i jego specyfike;

* wyjasnia ksztaltowanie strategii marketingowej na rynku upo-
wszechniania dziet sztuki;

* wskazuje instrumenty marketingu i ich miejsce w sferze kultury
wysokiej;

» przybliza narz¢dzia marketingowe oparte na relacjach z glownymi
uczestnikami rynku;

* omawia dzialania i strategie marketingowe stosowane przez takie
instytucje kultury, jak filharmonie.



