
Publikacja prezentuje normy prawne i organizacyjne oraz realia finansowe, w jakich 

funkcjonowały polskie media publiczne po 1989 roku. Szczegółowo opisuje przyczyny 

problemów, w jakich się aktualnie znalazły oraz wskazuje konkretne rozwiązania, jakie 

zdaniem autora powinny zostać zastosowane w celu odbudowy ich znaczenia i pozycji 

rynkowej. Kładąc nacisk głównie na wymiar finansowy, książka przedstawia także 

uwarunkowania rynkowe, organizacyjne, programowe oraz społeczno-polityczne, które 

wpływają na kształt nadawców publicznych oraz decydują o ich sytuacji na rynku. 
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