Publikacja prezentuje normy prawne i organizacyjne oraz realia finansowe, w jakich
funkcjonowaty polskie media publiczne po 1989 roku. Szczegdtowo opisuje przyczyny
problemoéw, w jakich sie aktualnie znalazty oraz wskazuje konkretne rozwigzania, jakie
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uwarunkowania rynkowe, organizacyjne, programowe oraz spoteczno-polityczne, ktore
wptlywajg na ksztatt nadawcow publicznych oraz decydujg o ich sytuacji na rynku.
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