Spistre sci

Oredaktorze IX

10becna sytuacja oraz innowacyjne trendy na rynku opakowa n
zywno sci, napojow i innych produktéw konsumpcyjnych

przeznaczonych do szybkiego obrotu I

1.1.Wprowadzenie.... 1

1.2.Dziatania na rzecz zmniejszania masy opakowa A,
ograniczenia zu zycia materiatu oraz recyklingu i
zagospodarowania odpadow 2
1.3.Rynek opakowa 1 gi etkich 7
1.4.0pakowania aktywne i inteligentne 10
1.5.Rynek opakowa 1 z biotworzyw 14
1.6. Rozwoj rynku politereftalanu etylenu (PET) poc hodz acego
z recyklingu...... 16
1.7.Wysokofunkcjonalne dodatki, materiaty i powtoki barierowe
................. 18
1.8. Obecna sytuacja na rynku opakowa n szklanych, tworzywowych
i metalowych 20
1.9.Innowacje w opakowaniach papierowych i tekturow ych
21
1.10. Obrazy holograficzne 23
1.11.Nanotechnologia24
1.12.Technologie konsumpcyjne, sprzeda z detaliczna online i
sieci spoteczno sciowe 25
1.13. zZrodta ........ 27
20pakowania z atmosfer a modyfikowan g oraz inne systemy
aktywnych opakowa n zywnosci, napojow i produktow
konsumpcyjnych przeznaczonych do szybkiego obrotu 2 9
2 1 Wprowadzenie 29
2.2.Rozwéj opakowa n z atmosfer g modyfikowan a (MAP) 30
2.3.Zastosowania opakowa n z atmosfer g modyfikowan g 33
2.4.Wybor materiatow i rodzajow opakowa g} 37
2.5.Proces pakowania i aspekty jako sciowe 40
2.6.Przyszie trendy 41
2.7.Dodatkowe informacije 42
2.8. zrodia.. a3

3Wzbogacanie do  swiadcze n konsumentow zwi  gzanych z mark g oraz
jej bezpiecze nstwem poprzez sprytne i inteligentne opakowania
zyWno $ci, napojow i innych produktéw konsumpcyjnych

przeznaczonych do szybkiego obrotu 44
3.1.Wprowadzenie....44
3.2.Integrowanie inteligencji z etykietami i opakow aniami

47
3.3.0Opakowania inteligentne: integracja z telefonam i
komorkowymi, aparatami fotograficznymi i smartfonam i 55
3.4.Sprytne etykiety i ich stosowanie przy potwierd zaniu
autentyczno  sci
oraz informowaniu o bezpiecze nstwie produktu 61

3.5.Whnioski....... 70
3.6. 7Zrodia........ 71
4 Rozwoj materiatow z klasycznych tworzyw sztuczny ch oraz



systemow recyklingu opakowa n zYwno$ci, napojow i innych

produktow konsumpcyjnych przeznaczonych do szybkieg 0 obrotu 72
4.1.Wprowadzenie.. 72

4.2.Najwa zniejsze rodzaje ropopochodnych materiatéw z tworzyw

sztucznych stosowane w opakowaniach ZYWnNOo $Ci, napojow i innych
towaréw konsumpcyjnych przeznaczonych do szybkiego obrotu
73

4.3.Polimery barierowe i technologia ich wytwarzani a 96
4.4.Systemy pochtfaniaj ace 107

4.5. Srodki nukleuj ace i klasyfikuj ace 109

4.6.Dodatki i powtoki przeciwdrobnoustrojowe ul

4.7.0pakowania aktywne i inteligentne H2

4.8.0pakowania sztywne 113

4.9.0pakowania gi etkie 117

4.10. Opakowania zréwnowa zone 123

4.11.Recykling opakowa n z tworzyw sztucznych 125

4.12. 7rédta dalszych informacji 130

4.13. Zrodia......... 131

5Rozwo0j produkcji materiatdw z biotworzyw do pako wania
zywno sci, napojow i innych produktéw konsumpcyjnych

przeznaczonych do szybkiego obrotu 141

5.1.Wprowadzenie....141
5.2.Definicja i uzasadnienie stosowania biotworzyw

143
5.3.Klasyfikacja biotworzyw 145
5.4.Biodegradowalno $¢, kompostowalno ¢ i fermentacja
beztlenowa ......... 148
5.5.Najwa zniejsze typy biodegradowalnych i kompostowalnych
tworzyw wykorzystywanych do opakowa n 152
5.6.Przetwarzanie biodegradowalnych tworzyw sztuczn ych

170
5.7.Najwa zniejsze zastosowania biodegradowalnych i
kompostowalnych tworzyw w opakowaniach 171
5.8.Tworzywa biopochodne j71
5 9.Biopochodne polimery wykorzystywane w opakowani ach
................... 177
510. Przyktady wprowadzania materiatéw biopochodn ych na rynki
opakowaniowe ...... 103
5.11. W atpliwo scidotycz  ace tworzyw biopochodnych 187
5.12 Dodatkowe informacje 188
5.13. Zrodia 189
6Ilnnowacje i trendy w przemy $le metalowych opakowa n zZywnosci,
napojow i innych produktéw konsumpcyjnych przeznacz onych do
szybkiego obrotu 201
61. Wprowadzenie 201
6.2.Rozwdj technologii produkcyjnych 203
6 3.0si agni ecia w zabezpieczeniach i dekoracji

212

6 4 Rozwdj nowych produktéw 221
6.5.Przyszte trendy 236
6.6.Whnioski 239



6.7. Zrodta.... 240

7Innowacije i osi agni eciaw przemy s$le opakowa 1 z papierui
tektury do zyWno $ci, napojow i innych produktéw konsumpcyjnych
przeznaczonych do szybkiego obrotu 241

7.1.Wprowadzenie...241

7.2.0ptymalizacja projektu opakowania 247
7.3.Komunikacja marki za po srednictwem opakowania 252
7.4.Zadowolenie konsumenta, integralno $¢ opakowania,
autentyczno $¢ marki i opakowania ekologiczne 258
7.5.Inne innowacje w opakowaniach z papieru i tektu ry

266
7.6. Zrodta ........ 282
8Mi edzynarodowe ramy prawne dotycz ace srodowiska
i zrownowa zonego rozwoju w kontek $cie opakowa 1 zywnosci,
napojow i innych produktéw konsumpcyjnych przeznacz onych do
szybkiego obrotu 285
8.1.Wprowadzenie. . 285
8.2.Europejskie ramy prawne zwi azane ze srodowiskiem i
zrownowa zonym rozwojem 289
8.3.Pdéinocnoameryka  nskie ramy prawne dotycz ace srodowiska
i zrbwnowa zonego rozwoju 293
8.4.Ramy prawne dotycz ace srodowiska i zrownowa z0Nnego rozwoju
W rejonie

Azji i Pacyfiku 300

8.5.Przyszie trendy i wnioski

8.6. Zrodia ......... 308

9Nanotechnologia a opakowania zywno sci i innych produktow

konsumpcyjnych przeznaczonych do szybkiego obrotu 313

9.1.Wprowadzenie....313

9.2.Stan prawny nanotechnologii 316

9.3.Problemy i obawy zwi azane z nanotechnologi a 321

9.4.Produkty wykorzystuj ace nanotechnologi e wprzyszto  sci
324

9.5.Przyszie trendy 330

9.6.Whnioski......... 333

9.7. 7Zrédia.......... 334

10.0si agni ecia w zakresie opakowa i sprytnych i interaktywnych
wzbogacaj ace komunikacj e opakowanie - u zytkownik 339
10.1.Wprowadzenie 339

10.2.Sprytne opakowania - lepsza komunikacja bezpo srednio
przez opakowanie . 342

10.3.0pakowania interaktywne - lepsza komunikacja d zi eki
t aczno sci

przez Internet ... 348

10.4.Technologia przyszio sci i trendy spoteczno sciowe maj ace
wpltyw

na wyro znianie marki i kontakt z konsumentem 352
10.5.Wnioski...... 357

10.6. Zrodta...... 358

11.Przyszio  s¢: globalne trendy i analiza mi edzynarodowego

rynku opakowa 1w zwi azku z tempem przyjmowania si e iInnowacji



opakowaniowych i prawdopodobnych zmian w materiatac h 360
11.1.Wprowadzenie...361

11.2.Rynek opakowa n konsumenckich i rywalizacja opakowa n
szklanych

z tworzywowymi...364

11.3.Rynek opakowa n gi etkich 366

11.4.0si agni eciadotycz ace opakowa n aktywnych iinteligentnych
368

11.5.Przegl  ad rynku biotworzyw 369

11.6.Materiaty biodegradowalne i kompostowalne 370

11.7.Materialy PET z recyklingu - rynek w nast epnej dekadzie

11.8. Swiatowe osi  agni ecia w produkcji PET 374

11.9.Rozwaj recyklingu i wykorzystanie zasobow odpa dowych
375

11.10.0Opakowania metalowe 377

11.11.Rynek papieru i tektury 381

11.12.Globalizacja mo zliwo $ci biznesowych, innowacji i rynkdw

swiatowych ......... 385

11.13.Whnioski: trendy rynkowe i zu zycie najwa  zniejszych

materiatdw opakowaniowych do roku 2020 388

11.14. 7Zrédia ....... 390

Skorowidz ....... 392



