Inhalt

EINIEITUNE ...oveeeeeiiieireceeirtceetrircsvesreesee e seesee s e sessasas e e s s ssnsseeseseosasnnenssns
1 Warum Bilder im Deutschunterricht? .............ccovienveiicercnereennne
1.1 Selbstreflexion: Thre Arbeit mit Bildern im Deutschunterricht ...........
1.2 Argumente zur Verwendung von Bildern im Deutschunterricht ........
2 Bilder im Landeskundeunterricht ............cccooeveivovoeneccnnicneennennnne
2.1 Selbstreflexion: Thre Arbeit mit Bildern im Landeskundeunterricht ...
2.2 Ein Bild spiegelt eine Welt Wider (?) ....ccccoveveevennvinrenrenveseesenecrenncenns
23 Wie wirken Bilder auf uns? .........ccoovveeereeieniecneeeeeceeeeereeeeen
2.4 Entwicklung eines differenzierten Deutschlandbildes ...........cco.....c....
2.5 Methodisches VOrgehen .......ccccovvvevveerirceninicecernnrennnentesorsesesscsrecsennas
2.6 Landeskundliche Bilder in fiinf Lehrwerkgenerationen .......cccooeecne..
2.6.1 1. Generation: Grammatik-Ubersetzungs-Methode (GUM) ...............
2.6.2 2. Generation: Audiovisuelle/Audiolinguale Methode (AVM/ALM) ..
2.6.3 3. Generation: Kommunikative Methode oder

Kommunikative Didaktik (KD) .....cccocovereiieiierccrenereeecesiesesee e
2.6.4 4. Generation: Interkulturelle Methode oder

Interkultureller AnSAtZ (TA) ..coeeirvrcrcceneniecrecenresreseesteseesseserssosenes
2.6.5 5. Generation: Was wird sie bringen? .........cccccoemiviiccncnnnnicennnn
2.7 ZusammENfASSUNE .....cvvveieeiiiirreneecntrereesisst s ess e se s st besensansoas
3 Es gibt verschiedene Bilder - eine Bildtypologie .............ccconueenunne.
3.1 Kriterien zur Auswahl von Bildern .......cccovcecceinvivccnnicccccnncinnennnens
3.1.1  Allgemeing KIterien ...o.ocuevrereceerenrrenstrseearintestesentssesssencsesssessenessessons
3.1.2  Spezifische (landeskundliche) Kriterien ........ccoevvevinerimmnnniniinnenenns
3.2 BilAtyPolOZIE ..coveveuerrritececririiiceneinii i benens
32,1 ADDBIIJUNEEN .eceireirecetrr ettt e sasas e
3.2.2  LogiSChe Bilder ......covveriiveeciicnrcnnntiinrenerseecseetenis st essneane
323 Analoge Bilder ....ccvievvmnirereinrneenciceienennnetenree e
33 LErNZi€le ....oovoovieieereece ittt
4 Bilder haben verschiedene Funktionen — eine Ubersicht iiber

BildfunKtionen ..........oocvereceeveninsencresncseestresnesessirseneeseneesesenresenes
4.1 Selbstreflexion: Funktionen von Bildern ........ccoveevvveceecnvvrscecnnnee
42 Bilder zur Motivation/DeKOration .......c..ceecrererinessesniiseossnmenecsssosennes
43 Bilder als InformationStrager .........ccooviiiviiniinniiinienessesinenns
44 Bilder als Sprechanlass/als Schreibanlass .......c.ivniennneniseninns
4.5 Bilder zur Veranschaulichung ..........cococeeceveoiicniecniiiencccncirceneeee
4.6 Bilder zur Gedéchtnisstiitze (Mnemotechnik) ...........cocevvvverrrercnerennns
4.7 Bild-TeXt-BEZUG ...c.ceeeeiriiecieeraiirtsesiantsenentseseesersssesesesessossuenenesnse

Bibliografische Informationen
http://d-nb.info/991616553

10

17

17
19
20
24
27
31

31
32

38

45
51

57

58

58

60
67

71

71
72
73

74

75

75
78
79
81
83
87
89

digitalisiert durch EF\SE%
|

HEH
L
E


http://d-nb.info/991616553

4.8

4.8.1
4.82

5.1
52

52.1
522
523
53

5.4

6.1
6.2

6.2.1
6.2.2
6.2.3

6.3

6.3.1
6.3.2
6.3.3
6.3.4

6.4
6.4.1

6.4.2
6.4.3

7.1

7.1.1
7.1.2
7.1.3
7.1.4

7.2

7.2.1
7.2.2
7.2.3

7.3

73.1
732
73.3

Landeskundliche BildfunKtionen .........ooovveeveeerereeremineeireereneeeseeseaens

InformationsSVermittiung .........cccoceeereecvereneneereesnrsenisreseesesesseseesens
Sensibilisierung fiir die eigene und fiir die fremde Kultur ..................

Bilder wirken verschieden — Bildrezeption ..........c.cccccccevervincenennnene

Selbstreflexion: Wie verarbeiten Sie Bilder? ......cocovvrveeeevivieeeceieeeeens
Wie werden Bilder verarbeitet? .........oovcveivoieeeeeiiiniieieeeeeeeesaeeeeseens

Exkurs: Aufhahme und Verarbeitung von Informationen ....................
Behalten von Informationen .........cccceveeveeveennrveecrierennnneeeseeseeseseennns
Bildgesteuerte REZEPION .....cc.ccuereeeerenereeeeircenrereiete e eseeresrasssvassenns
Was bei landeskundlichen Bildern zu beachten ist ........ccccccvvvevreenee.e.

Zusammenfassung: Stufen der Bildrezeption ..........ccceeeeeeeveeieneecnnrnnnnne

Bilder konnen verschieden verwendet werden — methodische
Moglichkeiten zur Arbeit mit Bildern ..........ccoovvevveevnereccrncenne.

Selbstreflexion: Ihre methodische Vorgehensweise ........ccoeveevreennenne.

Vorschldge vor der Bildprasentation .......cccceceeeeeveneesncesnncnscncencnnens

Vorentlastung durch ein ASSOZIOgramm ..........c..coceceeevirceeccrrcerecennen
Vorentlastung durch eine Wortschatzliste/Redemittelliste ..................
Vorentlastung durch einen IMpuls .......cccceevevveecrenneniinenieesnnrenneeseenns

Vorschldge wdhrend der Bildprasentation .............ccoeceveevevvverresrenccrnnns
Bilder beschreiben — Hypothesen bilden ........ccceveeenveerennnescencneeenne
Bilder aufdecken — Hypothesen bilden ..........ccooccvvrvverecveerernrensenicnnenne
Text und Bild Zuordnen .......cccceeceeviicecinnncneecrre et
Mit Bildgeschichten arbeiten ........ooecveveenrineecccrnrnenicceenrenenrieceenens
Vorschlige nach der Bildprasentation .......ccccceeeecceeeeeveecnrerenirceennns

Zur miindlichen Weiterarbeit .........ccveeeevveeeeeeiireeeeeeeceeeereseseenensseeeas
Zur schriftlichen WEIErarbeIt .......oovvvvieevcveirrnrrreeeeeeecerreeeessevaresssees
Kreative Arbeitsmoglichkeiten .........cccccirnicrnnininninncnnnininnene,

Dokumentation von Unterrichtsbeispielen ............cococevnvcnvcneccennns

Werbung im Unterricht: Minnerbilder — Frauenwiinsche ...................

Vor der Bildprasentation ......c..ccocecveereeveeseenvesieseensessisseeceesseessessnesssnnns
Bildwahrnehmung ..........cccccevevenreeiiennenninncnnienieeeeneeesresesaeens
REZEPION eceeeeeteeeeeiercccereeserte s sasescsst s n e sesnenssrasans
INtEIPIEtAtION ..occerrerrerrreirrrineeieseernrersesrissssstesse st sesss s st sserenes

Analyse und Produktion von Werbeanzeigen ..........ccceevevieercrnrnnans
Analyse von Werbeanzeigen ......c.ocevvvercereneeriecrensssunscsssssmscsnsiessenses
Eigene Produktion von Werbeanzeigen ......oeoveevevccvnninecinnnincicnnnane.
Diskussion Giber Werbung ..........cccceevevveereecvennsiccrennenecsnssnenennneesnes

Stadtgefiihl — am Beispiel von Frankfurt am Main

Max Beckmann: Der Eiserne Steg (1992) .....cocevrreirenccciniesisnnsensonns
Vor der Bildprasentation ...........cccceveeveereecemrnrseesesseeesssvesseeseeseosesessonens
Bildprasentation ...........cceveevenisiesrereesssesssessssessessersesssssessssessessesessecesens
Bildinterpretation .........cecevverenveriereeerirneineseseersesaeseraessessesessessensenseseseacens

100
102



7.3.4 Nach der Bildprisentation: Zusatzmaterialien ..........cccovverecervveernernnnas 151
7.3.5 Zusammenfassende Reflexion .......ccceevivincencccnnccninenencneencenenes 154
8 Wo kann man Bildmaterial finden? ........ccccccooeeiievnniinvnnneericonnnnns 155
9 LOsungsschlissel ...t 158
10 GIOSSAT ...ttt sreseeresee sttt st s np e et e e et 181
11 LiteraturhinWeise ..........cccoviiiivieninneienreecn et seeeeseeneennens 184
12 Quellenangaben ........ccoocceiciiiiininincnriinersre et sa st sesee s ene 186
Angaben zu den AULOTEN ..........cocoiviiiniennceenreencere et eesseeeeseneneaeenes 189

Das Fernstudienprojekt DIFF — Universitéit Kassel - GI ............cccccoeueeen.... 191



	IDN:991616553 ONIX:04 [TOC]
	Inhalt
	Seite 1
	Seite 2
	Seite 3

	Bibliografische Informationen
	http://d-nb.info/991616553



