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Turvstvka motocyklowa w Polsce jest stosunkowo mlodym, lecz dynamicznie rozwijajacym
sig zjawiskiem spoleczno-gospodarczym. Jeszeze dekadg tlemu turyéci motocyklowi stanowili
niszg rynkowg, kidra nie ulegala wplywom otoczenia makroekonomicznego. Popyt na uslugi
i produkty potrzebne do uprawiania turystyki motocyklowej byl sztywny, Z biegiem czasu,
turystyka motocyklowa zyskuje coraz wigeej zwolennikow. Liczba uczestnikéw tego sposobu
spedzania czasu wolnego wyraznie rosnie, a branza turystyvki motocvklowej w Polsce zyskuje
na znaczeniu. Slaje sie lak glownie ze wzgledu na zauwazalne zmiany dolyczgce rosngcej
liczby uprawiajacych ja turvstow oraz wzrost liczby motocvkli na polskich drogach. W latach
2005-2008 zanotowano wzrost liczby jednosladéw zarejestrowanych w Polsce o 155 tys.
sztuk. Jeszcze szvbeiej rosng dane dotvezace sprzedazy motocykli 1 molorowerow - z 3300
sztuk w 1998 r. do 27 000 szluk w 2008 r. Ten szvbko rosngey rvnek nie doczekal sig do tej
pory opracowan naukowych, okreslajgeych jego ramy, zasieg, znaczenie oraz perspeklywy
rozwoju. Nie byl takze przedmiolem badan nad zachowaniami konsumentow uprawiajgeyveh
turystvke motocvklowa. Glownie z lego powodu autor podjal sie niniejszego temalu, majgc
zamiar szczegolowego rozpoznania zjawiska, jakim jesl turystyka motocyklowa w Polsce.

Autor zywi nadzieje, Ze niniejsza pozycija spotka sie z uznaniem wielu Srodowisk zwiazanych
z turystvka oraz rvnkiem motocykli. Szvbki rozwej turyvstvki molocvklowej w Polsce, wzbudza
coraz wigksze zainteresowanie kregow naukowych. Dlatego niniejszq pozyeje kieruje sig do
wykladoweow i studentéw kierunkéw zwigzanych z turystyka i hotelarstwem w Polsce. Po-
ruszona problematvka powinna takze wzbudzi¢ zainteresowanie osob zawodowo zwiazanych
z branza turystyczng, jako Zrodlo wiedzy o nowym, nierozpoznanym dotychczas zjawisku
w Polsce, jakim jest turystyka motocyklowa. Autor liczy takze na zainteresowanie poruszong
temalyka wérod uczestnikow szeroko pojetej branzy motocyklowej w Polsce. Przedstawione
zagadnienia, wzbogacone empirig. moga by¢ takze przydatne praktykom gospodarczym
funkcjonujacvm w branzy turystycznej i motocyklowej.
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