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Content video - must have bizneséw w sieci
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Dla kogo jest to opracowanie?

Co znajdziesz w tej ksigice?

Jakie filmy bedziesz potrafit samodzielnie nagra¢?
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Efekty specjalne czy historia w filmie?
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Claim marki (brand purpose)

Twoja marka i wizerunek
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Eksperymenty na matpkach
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Synchronizacja mézgéw i halucynowanie rzeczywistoéci
Empatia poznawcza

Triggery
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Potega Videotellingu™ Twérz filmy, dzieki ktérym wyréznisz sie w social mediach
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O czym jeszcze warto pamigtaé?

Jak zakoriczy¢ storytelling?

Mikronarracje™

Zamieri storytelling w Videotelling™
Sprzedawaj wynik, nie produkt

Case study z najbardziej viralowych reklam
Inne Zrédta informacji na temat storytellingu
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Stwérz domowe lub firmowe studio nagrari
Studio nagrari z mniejszym budzetem
Podstawowy sprzet techniczny do nagran w studio
Oswietlenie

Diwick

Sprz¢t dodatkowy

Profesjonalny sprzgt do filmowania

Dodatkowy sprz¢t do filmowania
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Potega Videotellingu™ Twérz filmy, dzigki ktérym wyrdznisz sie w social mediach

Emocje w filmie — badania

Gléwne parametry aparatu fotograficznego
Czas migawki

Przystona F
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Balans bieli

Swiatlo. Temperatura i barwa
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Obicktywy i ogniskowe

Ustawienia i praca kamer
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Inne plany i ujecia filmowe
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Inne efekty specjalne

Triki filmowe — inspiracje w social mediach

Montaz i edycja filméw

Zestawienie programéw w skrécie
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Zaplanuj czas trwania filmu
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Platformy internetowe do kreowania filméw
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Archiwizacja: przegladanie, sortowanie, notatki
Linie czasu

Uktadka

Dzwick w filmie

Funkgja cigcia filmu — trim

Najwazniejsze przy montazu

Kolorystyka filmu

Filtry

Kluczowanie i maskowanie

Przejécia

Dodatki

Stabilizacja obrazu na etapie montazu
Podstawowe zasady montazu ze scenariuszem

Praca nad kadrami w celu skupienia uwagi widza

. A-roll i B-roll

Napisy w filmie
Koriczenie pracy w programie i eksport filmu

Filmy zgodne z prawem

Filmowanie zgodne z prawem

Czyj wizerunek mozesz opublikowaé w swoim filmie?
Dobra osobiste

Prawo do wizerunku

Podstawowe definicje prawne

Twérca i prawa autorskie

Znaki towarowe i lokowanie produktu
Plagiat

Prawo cytatu

Co powinna zawiera¢ umowa filmowea i z filmowcem?
Czym jest umowa?

Z kim mozna zawrze¢ umowe?

Autorskie prawa majatkowe

Licencje w filmach

Pola eksploatacji, oferta, negocjacje i przetarg
Umowy i co w nich zawrze¢?

Muzyka pod filmy, legalne Zrédta i licencje
Licencje muzyczne
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Potega Videotellingu™ Twérz filmy, dzigki ktérym wyréznisz sie w social mediach

Sprytne oszukiwanie - cloaking
Zasady publikowania filméw na YouTube i Vimeo
Udostgpnianie linkéw

Prawa do dziet cyfrowych, tworzonych za pomocy sztucznej inteligencji Al

Twéj film w social mediach

Strategia kampanii reklamowe;j

Planowanie strategii kampanii reklamowej

Content video a strategia lejka sprzedazowego AIDA
Strategia 5P

Marketing, komunikacja marketingowa i PR
Zagadnienia marketingowe

Kampania reklamowa na Facebooku

Narzgdzia do tworzenia kampanii

Kampanie i grupy odbiorcéw

Wskazniki i inne pojgcia przy kampaniach
Planowanie wstecz

Check lista przed publikacja filmu w social mediach
Gdzie mozesz opublikowaé film reklamowy?

6 poteg w sieci

Jeden film na kilka mediéw spotecznoséciowych
Kontakt z mediami

50 opgji publikacji Twojego filmu w social mediach
Co jeszcze warto wiedzieé o social mediach?

Posty goécinne

Wersja mobilna czy na desktop?

Pion czy poziom?

Time on site

Tresci efemeryczne

Zasigg organiczny

Blokowanie reklam

Pokolenia
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Spotify

LinkedIn

Messenger

Snapchat

Platforma X (dawny Twitter)

Pinterest

Periscope

Vine

Badania i poréwnanie mediéw spotecznosciowych

Najnowsze trendy

Stan mobilnej aktywnosci internetowej

Najczgéciej uzywane platformy social media wéréd aktywnych uzytkownikéw
Ulubione platformy social media

Czas spedzony z aplikacjami social media

Obserwowane typy kont w social mediach

Rodzaj systeméw wykorzystywanych w urzadzeniach mobilnych pod katem
popularnosci

Telefony mobilne

Najwigksza aktywno$¢ uzytkownikéw w poszczegdlnych aplikacjach

na telefonach mobilnych

Gléwne produkty, na ktére wydajemy najwigcej w sklepach internetowych
Rodzaj najczesciej kupowanych produktéw onlineowych na podstawie
contentu w Internecie

Wykorzystanie mediéw spotecznosciowych do wyszukiwania marek firm
Najpopularniejsze sposoby na interakcjg z dang marka w Internecie
Gtéwne powody uzywania social mediéw

Najczeéeiej odwiedzane witryny internetowe

Kreowanie postéw na mediach spotecznoéciowych

Targetowanie

Analiza Twoich mediéw spotecznosciowych

Narzedziownik

Filmy

Strony i grupy dla filmowcéw

Inspiracje w social mediach

Ksiazki i czasopisma filmowe o social mediach
Czasopisma o social mediach

Ksiazki filmowe
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10 Potega Videotellingu™ Twérz filmy, dzigki ktérym wyréznisz sie w social mediach

10. 2. 3. Ksiazki i strony o prawie autorskim

10. 2. 4. Inne ksigzki, zwiazane z social media i biznesem

10.3.  Storytelling

10. 3. 1. Ksigzki i artykuty o storytellingu

10.4.  Programy do montazu filméw

10.4. 1. Programy do montazu filméw w telefonie

10. 4. 2. Proste programy do montazu filméw na komputerze

10. 4. 3. Profesjonalne programy do montazu filméw na komputerze
10. 4. 4. Narzedzia do tworzenia filméw za pomoca sztucznej inteligencji Al
10. 4. 5. Platformy internetowe, na ktérych mozna kreowac¢ filmy
10. 4. 6. Strony z gotowymi filmami stockowymi (found footage)
10.4.7. Programy do nagrywania transmisji

10. 4. 8. Animagje filméw, intro i outro

10.5.  Dodatkowe strony, pomocne przy tworzeniu filméw

10.5. 1. Inne narzedzia do tworzenia filméw i tresci w social mediach
10. 5. 2. Narzedzia do napiséw

10.6.  Dzwiek, muzyka i lektorzy w filmie

10. 6. 1. Banki muzyki

10. 6. 2. Lektorzy i glosy

10.7.  Social media

10.7.1. Social media ogélnie

10.7.2. SEO i stowa kluczowe

10. 7. 3. Narzedzia do analizy strony i szukania trendéw

10. 7. 4. Marketing i kontakt z mediami

10.7.5. Facebook

10.7.6. Instagram

10.7.7. LinkedIn

10.7.8. YouTube

10.8.  Kursy online
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Zrédta raportéw, artykutéw i cytatéw

Dodatkowe artykuty z bloga lightinside.pl

Filmy z filmowego espresso tv na kanale lightinside na YouTube
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