SPIS TRESCI

1. WITRYNA WWW — O$ DZIALAN MALYCH FIRM W INTERNECIE ......
1.1. Funkcje internetll ........cooueuemeermsusmensnsucscsmsssssassisssssssnnss
1.2. Analiza przedwdrozeniowa witryny WWw ........ococeeeieenes
1.3. Rodzaje witryn internetowych ..o

1.3.1. WIZYEOWKA ...ooviireiiiieieiesisisinssc s
1.3.2. Strona fIIMOWA........covvessraressnnssssnnssasssssassensasssnssssaesones
133, SBWER 1ovoemsisimsissssssisossgassomtsnimumnnrmanysnsaasnsasnsssasssing
1.3.4. E-Shop (sklep internetowy) ......c.ccooeueisusummsusussneans
1.3.5. Typy POrtali .....ccovvmeeemrininiiiiiiisiissnssisisnsssnssenene
1.3.6. BIOE .uvveeeeeenecncmininsieriannsnsssasasssssssssssssssssssesasasnsasases
1.3.7. BOYUIN i..coiavsisssinsissrmmsosstspissanssssyssssssnnessoansnssonsasissns
1.4. Inne kryteria klasyfikacji Witryn ...

.......................

.......................

.......................

.......................

.......................

.......................

-----------------------

.......................

.......................

.......................

.......................

.......................

.......................

1.5. Rodzaje i charakterystyka wybranych podstron Witryn WWw .............c....

1.5.1. Landing page (strona docelowa) ........ccoceovcncnnenns
1.5.2. Squeeze Page .........ocovveiinuininniiiinin s
1.5.3. Strona glOWNa ......cceveeeiereeeneriniisis s
1.5.4. O firmie / O nas / Zespol ......cccceimmemevenveccsieninninnnas
R T N ——— a— Tt
15.6, KODBKL . ivsciveinssmrssmspsnasmmssussvipsssonnssanes sanasssvissasessnd 453
1.6. Jak tworzy¢ atrakcyjne tresci na witryng www matej firmy
1.7. Zastosowanie multimediéw na witrynie www matej firmy
1.8. Bannery reKIamowe .........cccoeveereeeneneninnissininnnnsns
1.9. Usability: uzytecznos¢ i funkcjonalnose ...........ccovvnenns

.......................

.......................

.......................

.......................

.......................

.......................

......................

.......................

.......................

.......................

1.10. Przydatne informacje dla przedsigbiorcy zlecajacego stworzenie witryny

1.11. CMS — administracja witryny dla o(d)pornych ..................
1.12. WybOr WebmaSstera ........ccoovuevemmeueminininiiiisisssssnsss
1.13. Wktad klienta w proces tworzenia witryny Www ...............
OV .. o5 v st s sl SRS LT AT SO RS

2. DOMENY INTERNETOWE I HOSTING WITRYN WWW ..o,
2.1. Istota pojg¢ — domena, IP 1 SErWeT ......cooviiiiiinninninininniceens
2.2. Wybér domeny dla malej firmy ........ccoccouerevmreeesecisssiisnnes

2.2.1. Wyb6r domeny najwyzszego rZedu ........ovemmiueneenns
2.2.2. Wyb6r domeny drugiego rzedu ........ccoeeeeerimnrnnniennines
2:2:3. Domain RBCK .....coooicisussisiomssorsasinessnssinssssssssenssssssassssiss
2.2.4. Trendy w wyborze domen .........cccoveeenenninenicininaens
2.2.5. Uzytkowanie adreséw email w wykupionej domenie

.......................

.......................

.......................

.......................

.......................

12
&
14
14
14
15
15
16
17
18
19
19
21
22
23
23
24
26
27
29
31
35

39
42
43

44
44
49
49
50
54
55
56



AR
2.3.1. Rodzaje hOStNGU ......c..o.oveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeoeoeeooeoeoo

2.3,

Cwiczenia

2. Na co zwréci¢ uwage przy wyborze hostingu ..................................

................................................................................................................

3. SOCIAL MEDIA MARKETING W MALBIFIBMIE. 14055 chuusisssvssssnsnsiasessrnsnnaassonnenessnssances
3.1. Pojecie Social Media .......o.ovuvveiriceeeeeeeeeeeeee oo
3.2. Istota Social Media Marketing ..............cocoovomovovoooo

Cwiczenia

................................................................................................................

4. BLOGI — NOWOCZESNE NARZEDZIE PR W MALEJ FIRMIE ..o
4.1. Istota i rodzaje BIOZOW ..............oveveeeeeeeeeeeeseeseeeeeeeoeoeeoeooooooo
4.2. BUAOWE BIOZA ... e

4.3. Tre

Sci zalecane na blogu firmowym ..............coocooovvoovevoi

A48 BOYCIR DIORR ......ociciininimivinsmmascrsarossorivinessmensgssenssssmnssonsons issmmstemessnnnn e ose
4.5. Blogi i BIOGOWANIE ........ouveveieeeeeceeeeee oo
4.6. Wskazowki dla poczatkujacych bloggerow ...........o.ooovooo
4.7. Sposoby zareklamowania bloga firmowego ...

. 4.8. Blo
Cwiczenia

g Jako narzedzie PR w matej firmie .............ocoooooomemvoioo

................................................................................................................

BADHOBIBIIA 1.ciivonsivsssimsissisinirommmosenserssossssatnsesnentstsomss et stsnssssssasosssn e esee e

Spis tabel
Spis rycin

.................................................................................................................

................................................................................................................

56
56
57
39

61
61
64
73

74
74
78
80
81
83
85
86
88
92

93
96
96




