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Czesc |
Mediatyzacja polityki
Stanistaw Michalezyk: Pojgcie mediatyzacji w nauce o komunikowaniu
Jerzy Mikulowski Pomorski: Masowe media nickomunikacji spolecznej
Jerzy Zdanski: Demokracja w dobie spoleczenstwa medialnego .
Ignacy S. Fiut: Mediatyzacja publicznosci przez nowe media

Marek Jachimowski: Przestrzen medialna a przestrzen polityczna. Krétkie wprowa-
dzenie do problemu .

Beata Ociepka: Komunikowanie polityczne w srodowisku migdzynarodowym:
podmioty dyplomacji publicznej

Janusz Sztumski: Dramatyzacja polityki w srodkach masowego przekazu
Lech Rubisz: Polityka jako widowisko.
Marek Bednarz: Medialna mitologizacja rzeczywistosci .

Szymon i Zofia Hrebenda: Spektakl polityczny .
Czesc 2
Rola mediow w komunikowaniu politycznym

Zbigniew Oniszczuk: Rola telewizji w mediatyzacji komunikowania politycznego
w Niemczech .
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Grazyna Pawlik: Stronniczos¢ polityezna mediow w demokracji .
Bogustaw Nierenberg: Medialna agora

Dorota Piontek: Mediatyzacja polityki w tzw. mediach migkkich wiadomosci. Poli-
tyczni celebryci jako nowy element komunikowania politycznego .

Lucyna Szor: Rola dziennikarza w procesie przekazywania informacji polityczne;j.

Joanna Tuczkowska: Postgpowanie sadowe w zwigzku z rozpowszechnianiem nie-
prawdziwych informacji jako element kampanii wyborczej

Monika Sadlok: Demokracja 2.0, czyli wplyw mediow interaktywnych na ksztalto-
wanie nowej rzeczywistosci politycznej .

Anna Stepien: Wplyw nowych technologii medialnych na komunikacjg polityczna
Adam llciow: Konwergencja mediow a Internet .
Agnieszka Turska-Kawa: Blogi jako forma dyskursu politycznego .

Przemystaw Kolodziejezyk: Blog jako instrument komunikowania politycznego,
czyli raport z sejmowej blogosfery

Adam Szynol: Polityka i biznes a niezaleznos¢ lokalnego medium

Jerzy Palosz: Rola prasy regionalnej w mediatyzacji polityki. ,,Gazeta Krakowska”
i,.Dziennik Polski” w samorzgdowych wyborach w Malopolsce w 2006 .

Magdalena Pitala: Populizm czy merytoryczna debata publiczna — zachowania
partii politycznych w [V RP

Krzysziof Nowakowski: Korupcja jako zjawisko spoleczno-polityczne i medialne .

Czesc 3
Mediatyzacja kampanii wyborczych
Mariusz Kolczynski: Komunikacyjny efekt ,jo-jo” — plopagandyzacja polskiego
marketingu politycznego mante AR P | e =
Tomasz Mielczarek: Kampanie wyborcze w Telewizji Polskiej S.A.
Andrzej K. Piasecki: Kampania pozytywna w polskich referendach

Dorota Dolinska: Polityczne public relations w procesie ksztaltowania wizerunku partii
politycznych na przykladzie Platformy Obywatelskiej oraz Prawa i Sprawiedliwosci

Monika Opolska: Spot telewizyjny jako narzedzie walki politycznej na przykladzie
kampanii wyborczej do Sejmu i Senatu w 2005 r. .

Marian Gierula: Marketing polityczny w wyborach prezydenckich w Rosji

Eugenia Kornitowa: Wybory do Dumy Panstwowej Fuderaql Rosyjskle_l w 2007 r.
— najbardziej przewidywalne w historii .

147
158

167
180

198

265
285

299

313
325

347
361
n

396
413

424



Spis tresci

Radoslaw Sajna: Silvio Berlusconi — lkar czy Odyseusz wloskiej polityki? Proba
analizy porazki wyborczej .

Dariusz Skrzypinski: Media jako narzedzie marketingu politycznego. Studium lo-
kalnych rynkow politycznych

Magdalena Bsoul: Mediatyzacja kampanii wyborczych na szczeblu lokalnym .

llona Biernacka-Ligieza: Reklama dzwignia polityki — powiat dzierzoniowski
przed wyborami i po wyborach

Patryeja Dudek: Relacjonowanie kampanii wyborczej do samorzadu przez lokalne
media. Studium przypadku .

Marta Obrgbska: Wplyw autopromocji i autoprezentacji kandydata na Prezydenta
Bytomia na wynik wyborczy w tym miescie

Summary .
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