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Koszty przesyitek - opodatkowanie taczne z produktem (549)
Koszty przesytek - petnomocnictwo (549)
Kasa fiskalna - obowigzek podatnika (551)
Zwolnienie z obowigzku kasy fiskalnej przy sprzedazy wysytkowej (552)
Odliczenie ulgi na zakup kasy fiskalnej (553)
Obowigzki podatnika przy rejestracji sprzedazy za pomocg kasy fiskalnej (553)

O O O OO o o o o o o

Kasa fiskalna - ewidencja zwrotéw (554)

e 9.4, Kontrola skarbowa - jak sie przygotowac. Case study (Piotr Motyl) (555)
Sprzedaz w internecie bez dziatalnosci gospodarczej - co mi grozi? (557)
A co zrobi¢, jezeli juz prowadzite$ sprzedaz bez zaktadania firmy? (557)
W internecie mnie nie wida¢ (557)

Kasa fiskalna zainstalowana za pdzno (558)

Czy potrzebny mi program ksiegowo-magazynowy? (559)

Konto prywatne a firmowe (559)

Sprzedawanie na wielu kontach - niekoniecznie swoich (560)

Sprzedaz na Allegro: kontrola UKS, dane z Allegro (560)

Co mi grozi, jesli popetnitem wiele z tych btedéw? (561)

Moja firma zostata "wylosowana" (561)

Profilaktyka, czyli jak takim kontrolom zapobiegac¢? (562)
Profilaktyczne przeszkolenie pracownikéw (563)

Uwaga na kontrahentow (563)

Dobry plan dziatania pomoze nie wpada¢ w panike (563)

Upomniec sie o swoje prawo? (564)

Dekalog podatnika przy kontroli (565)

O O O OO O O o OO oo o o o o

Odpowiedzialnos¢ firmy a podatki (566)

* 9.5. Prawa konsumenta a obowigzki sprzedawcy (Marcin Cisek) (567)
Podstawy prawne regulacji konsumenckich (567)

Definicja konsumenta (568)

Obowigzki e-sprzedawcy (568)

Prawo do odstgpienia od umowy zawartej na odlegtos¢ (568)
Reklamacje - gwarancja (570)

O O O O o o

Reklamacje - niezgodnos¢ towaru z umowag (571)

¢ 9.6. Klauzule niedozwolone w regulaminach e-sklepéw (Marcin Cisek) (572)



0 Klauzule niedozwolone (573)
e 9.7. Podatki w e-handlu (Piotr Szulczewski) (577)

0 Kiedy sprzedajesz prywatnie (577)
Jak sie opodatkowaé, prowadzac dziatalno$¢ gospodarczg w internecie? (580)
Karta podatkowa, czyli stata kwota podatku, niezaleznie od tego, ile zarobisz (582)
Ryczalt ewidencjonowany - ptacisz od tego, co faktycznie zarobisz (583)
Podatek liniowy - czyli stata stawka, nawet gdy duzo zarabiasz (583)

Kilka stéw o kasie fiskalnej w handlu internetowym (584)

O O O O o o

Prawdy i mity podatkowe, czyli sze$¢ grzechow gtéwnych przedsiebiorcy (584)
e 9.8. Ochrona danych osobowych (Marcin Cisek) (585)

Definicja (586)

Przetwarzanie danych (586)

Zgoda na przetwarzanie danych (587)

O O O O

Rejestracja zbioru danych (588)
0 Konsekwencje prawne (589)
* 9.9. Nieuczciwa konkurencja (Marcin Cisek) (590)
0 Nieuczciwe praktyki rynkowe (590)
0 Czyny nieuczciwej konkurencji (591)
0 Sankcje prawne (593)
e 9.10. Transfer wtasnosci intelektualnej (Piotr Szulczewski) (594)
0 Handel domenami (594)
0 Sprzedaz logo, grafik i tresci strony internetowej (596)
0 Udostepnianie miejsca reklamowego (598)
e 9.11. Ochrona znakdéw towarowych (Marcin Cisek) (599)
0 Znak towarowy i jego ochrona (599)
0 Wzébr przemystowy i jego ochrona (602)
e 9.12. Mailing a spam (Marcin Cisek) (603)
0 Definicja spamu (604)
0 Poprawna zgoda na przesytanie informacji handlowych (605)
e 9.13. Direct mailing (Marcin Cisek) (607)
0 Co wybra¢: e-mail czy direct mailing? (608)
0 Uwarunkowania prawne (609)
e 9.14. Prawo autorskie w e-handlu (Maciej Dutko) (610)
Przekaz "informacyjny" czy "tworczy"? (611)
Uswiadamianie i prewencja (611)
Zabezpieczenie dowoddw i reagowanie (612)

Zabezpieczenie techniczne (612)

O O O O o

Zastosowanie fatszywej tresci (613)

e 9.15. Bezpieczny import z Chin (Joanna Wajdzik) (615)
Poszukiwanie dostawcéw (615)

Weryfikacja chinskiego partnera (617)
Bezpieczna pfatnosé (619)

Jak zadba¢ o prawidtowg realizacje zamoéwienia (621)

O O O O o

Podsumowanie (626)

O autorach (627)
Skorowidz (635)



