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Lubie przewodniki turystyczne. Sg za-
powiedzig i obietnicg nowej przygody.
Dlatego nie mogg by¢ czysto informa-
cyjne, techniczne, beznamietne. Musza
przedstawiac swiat pefen zycia, emociji,
cudzoziemskiej ekspresji. ,In" to ma, na
dodatek w bardzo atrakcyjne| formie,
ktéra nie gubi swojej funkciji.
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I'm fond of guidebooks. They are the
harbinger and promise of a new adven-
ture: that's why they can't just be infor-
mational, technical and unemotional.
They have to depict a world which is full of
life, emotions and foreign expression. ,In"
has all of this, plus a very attractive format
which manages to retain its function.



