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Ogolna charakterystyka zwigzkow zarzadczych konkurencja — reklama

Operacyjne aspekty konkurencji jako pole dziatan reklamowych

1.2.1. Kapitat intelektualny a pozycja konkurencyjna przedsigbiorsiwa jako
pole dziatan reklamowych

1.2.2. Rola idei zrownowazonego rozwoju w procesach konkurencji

. Reklama jako ogniwo zintegrowanej informacji rynkowe;

Czynniki konkurencyjnosci uwzglednianie w skali przedsigbiorstwa — podstawy
i komentarz do wynikow badan

1.4.1. Ogolne wyznaczniki wzrostu roli srodkow reklamowych

1.4.2. Wybrane wyniki badan wraz z komentarzami

2. Internacjonalizacja przedsiebiorstw a ich konkurencyjnos¢

— kontekst skutecznosci marketingowej

(Katarzyna Bachnik)
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Umiedzynarodowienie przedsigbiorstw jako strategia rozwoju w dobie globa-

lizacji

2.1.1. Globalizacja, internacjonalizacja, konkurencyjnosé

2.1.2. Sposoby wchodzenia na rynki zagraniczne a wybdr strategii marketin-
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2.1.3. Wyzwania zwigzane z ekspansjg na tle konkurencyjnosci gospodarki
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2.2.1. Réznorodno$¢ kulturowa a sfera marketingu

2.2.2. Wplyw czynnikéw kulturowych na funkcjonowanie przedsigbiorstwa
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2.2.3. Polska specyfika kulturowa
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