
Spis treści

Wprowadzenie 7

Spis ilustracji 9

1. Czym zajmuje się reklama? 11

2. Struktura przemysłu reklamowego 29

3. Reklamodawcy - płatnicy 45

4. Media: trąby reklamodawców 61

5. Agencje kreatywne: tworzenie nowych kampanii reklamowych 83

6. Agencje mediów: wydawanie pieniędzy klientów 105

7. Badania, badania, badania 119

8. Dobry, zły i brzydki 137

9. Rola reklamy w społeczeństwie 151

Lektury polecane 165

Indeks 169


