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Przedmowa

Wstep.

Rozdziat 1.

Dlaczego model Customer Oevelopment jest niezbedny?
Rozdziat 2.

0Od czego zaczac?

Rozdzat 3.

Z kim powinienem rozmawiaé¢?
Rozdzat 4.

Czego powinienem si¢ dowiedzie¢?
Rozdzat 5.

W teren!

Rozdzat 6.

Jak wyglada potwierdzona hipoteza?

Rozdzat 7.

Jakiego rodzaju minimalnie satysfakcjonujgcy produkt powinienem zbudowaé?

Rozdzat 8.

Jak dziata model Customer Development, gdy masz juz klientow?

Rozdzat 9.

Model Customer Development w trybie ciggtym
Dodatek A

Skuteczne pytania
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