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Obchodzimy rocznicę związaną z początkiem zmian ustrojowych
w Polsce, dwudziestoleciem nowego, demokratycznego ładu, roz-
wojem gospodarki wolnorynkowej. Z tej okazji odbywają się dysku-
sje dotyczące tego, co wydarzyło się w gospodarce, jak zmieniało
się obłicze polskich przedsiębiorstw i świadomość kadry kierow-
niczej, czy udało się przejść od stereotypu biznesu kierującego się
niemal wyłącznie „prawami dżungli" do bardziej cywilizowanej,
dojrzałej postaci biznesu etycznego i odpowiedzialnego. Biznesu
odpowiedzialnego wobec społeczeństwa i pracowników, akcjona-
riuszy i klientów, środowiska przyrodniczego i partnerów bizne-
sowych. Taka dyskusja jest szczególnie potrzebna w świetle tego,
co uwidocznił obecny kryzys finansowy. Skłania to do postawienia
ze zwiększoną siłą kwestii etycznych działalności gospodarczej. Je-
steśmy przekonani, że podjęcie tej problematyki przyczyni się do
nadania wymiarowi etycznemu w ekonomii i zarządzaniu rangi, na
jaką zasługuje. Czas najwyższy spowodować przekształcenie aktyw-
ności gospodarczej społeczeństwa w OBYWATELSKĄ RZECZPO-
SPOLITĄ GOSPODARCZĄ par excellence, t/, z pełnym zaangażo-
waniem wszystkich interesariuszy.

(z programu Ogólnopolskiego Kongresu Eryki
i Społecznej Odpowiedzialności Biznesu)


