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Zarządzanie przedsiębiorstwem turystycznym, z wykorzystaniem Międzynarodowych

Standardów Rachunkowości, wymaga wiedzy menedżerskiej i umiejętności korzystania

z systemów informacji w zakresie zakupów, sprzedaży, marketingu, personelu, finansów

itp. Jest to pierwszy polski podręcznik kompleksowo ujmujący tę tematykę, a w szczegól-

ności obszar zarzqdzania finansami w hotelach, restauracjach i biurach podróży. Autor

uwzględnił specyfikę branży turystycznej, przeprowadził analizę wskaźników przykłado-

wego przedsiębiorstwa turystycznego, omówił jego działalność bieżqcq i plany na

przyszłość oraz kwestie podatkowe. Poruszył również problematykę głośnych ostatnio

bankructw biur turystycznych.

Podręcznik jest kierowany do studentów turystyki i rekreacji oraz do osób pracujących

w branży turystycznej.

Dr Władysław Biczysko, profesor Wyższej Szkoły Hotelarstwa i Gastronomii w Poznaniu,

jest kierownikiem Katedry Zarządzania i Marketingu WSHiG, autorem i współautorem

książek i artykułów z obszaru zarządzania ekonomiczno-finansowego w przedsiębior-

stwie turystycznym oraz szeroko rozumianej turystyki.


