W publikacji skoncentrowano si¢ na trzech

zasadniczych  obszarach ~ tematycznych:

- internacjonalizacja 1 globalizacja przedsigbiorstwa;
- marketing w operacjach na rynkach zagranicznych;

- strategia marketingu-mix na rynkach zagranicznych.

Prezentowana pozycja powinna znalez¢ licznych czy-
telnikow: studentow studiow stacjonarnych i niesta-
cjonarnych, a szczegdlnie praktykow zajmujacych si¢
na co dzien zarzadzaniem w firmach 1 instytucjach w
zmieniajacym si€ otoczeniu o coraz wyzszym stopniu
zinternacjonalizowania. Sukces, a co najmniej prze-
trwanie ws$rdod mig¢dzynarodowych partnerow oraz
konkurentOw wymaga znajomosci 1 umiej¢tnej adap-
tacjl narzedzi oraz metod marketingu mi¢dzynarodo-

wego.



