Nowoczesny podrecznik prezentujacy przede
wszystkim podstawy marketingu.
Przedstawiono w nim m.in. niektére nowe
zagadnienia dotyczace:

stosowania marketingu w r6Znych sytuacjach
rynkowych, wartoSci klienta,

zarzddzania dzialalno$cig marketingowa,

skutecznoSci i efektywnoS$ci dziatalnoSci
marketingowej oraz organizacji i audytu dziatan
marketingowych.

Opracowanie zawiera zarOwno ugruntowana
wiedze wspartd doSwiadczeniem

kilkudziesieciu lat stosowania marketingu na
Swiecie, jak i wiedz@ wypracowangd w ostatnich
latach. Zrozumienie oraz systematyzacje
opisywanych zagadnien utatwia modulowy
uktad treSci. Ksigzka jest przeznaczona dla
studentoéw studiow stacjonarnych i
niestacjonarnych, uczestnikow studiow
podyplomowych w zakresie problematyki
zarzddzania i marketingu oraz programéw MBA,
wyktadowcow szkot wyzszych i nauczycieli
Srednich szkot ekonomicznych, a takze
praktykow gospodarczych. Autorami
yodrecznika sg pracownicy Katedry Rynku i




Marketingu Szkoty Gtownej Handlowej oraz
Katedry Marketingu Akademii Leona
Kozminskiego, majgcy duze doSwiadczenie
praktyczne wynikajace ze wspolpracy z wieloma
przedsi€biorstwami i organizacjami. Sa oni
wspotautorami znanych w Polsce i cenionych
ksigzek z dziedziny marketingu, takich jak
Strategie marketingowe, EfektywnoS¢
marketingu oraz Koszty i efekty dziatan
marketingowych. Uzupetnieniem podrecznika
MARKETING. Koncepcja skutecznych dziatan
jest przygotowana przez ten sam zespot autorski
ksigzka MARKETING. Kluczowe pojecia i
praktyczne zastosowania. Publikacja ta, tworzgc
spojna cato$C€ z podrecznikiem, zawiera miedzy
innymi przyktady z rynku, praktyczne
wskazowki i zestawienia dla menedzerow,
omowienia i koncepcje rozproszone w literaturze
przedmiotu oraz zagadnienia wykraczajace poza
treSC podrecznika, na przyktad wspotpraca
przedsi€biorstwa z agencjami badawczymi i
reklamowymi, finansowe aspekty marketingu
czy koncepcje ulatwiajgce pisanie prac
dyplomowych.




