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Czy droga do sukcesu Twojej marki wiedzie tylko przez kosz-
towne kampanie marketingowe? Nie! To kapital konwersa-
cyjny jest lepszym i znacznie tanszym rozwigzaniem.
Autorzy niniejszej ksiazki, czerpiac z wlasnego doswiadcze-
nia w marketingu czotowych marek, pokazuja czynniki, ktore
ksztaltuja mechanizm poczty pantoflowej, i mowig, jak osa-
dzi¢ je w produktach. Pomagaja w ten sposéb czytelnikom
stworzy¢ rzeczy, kiére dla konsumentéw stang sig atrakeyj-
nym tematem do rozmaéw.

Konsumenci zaczna mowié o Twoich produktach!

Autorzy kieruja SID LEE, spotka zajmujacg poczesne miejsce
wsrdd agencji $wiadczacych ustugi z zakresu projektowania
doswiadczen i komunikacji marketingowej, ktora pracuje dla
wielkich brandéw, m.in. Cirque du Soleil, Adidas oraz Red Bull.
Dzigki tej lekturze dowiesz sie, jak sprawi¢, aby Twoja marka
i Twoje produkty stafy sie atrakcyjnym tematem do rozmaw,

* Stworz produkty i ustugi, ktére sq naprawde istotne dla
konsumentow.

* Wykorzystaj doswiadczenia klientdw, by twoja marka
mogta stac sie liderem rynku.

* Nie zdawaj sie na $lepy los! Kontroluj mechanizm poczty
pantoflowej i zarzadzaj nim!

* Wykorzystaj osiem poteznych czynnikéw odpowiedzial-
nych za ksztaltowanie doswiadczen.



