SPIS TRESCI

Bohater wiarygodny w wybranych przekazach reklamowych najwiek-
szych bankéw w Polsce w czasie pierwszej fali pandemii COVID-19 ....
(Agnieszka Barczyk-Sitkowska, Uniwersytet Eodzki)

Pandemia fake newséw w dobie pandemii COVID-19..................
(Agata Paszek, Barbara Sitko, Uniwersytet Papieski Jana Pawta II
w Krakowie)

Badanie anatomii fake newsa. Jako$ciowe metody analizy dezinformaciji
Zamieszczanej Winternecie ..........oiiiiiiiiiiiiiiii i
(Katarzyna Jarzyniska, Uniwersytet Warszawski)

Propagandowy obraz operacji Cedar Falls ze stycznia 1967 r. w okre-
gle Woiny WietNAmSKIE] < . ssse oo pessrigisine ctwnming sragnessepsne snses
(Patryk Masny, Uniwersytet Jagielloriski)

»2Kabotyn z obwarzankiem’, czyli propaganda dobrego imienia Marszatka
Jozefa Pitsudskiego. Karykatura, prawo, wspdlczesnos$¢ ................
(Robert Nowecki, Uniwersytet Warszawski)

O zwigzkach tarica z propagandg - przypadek Siergieja Polunina .......
(Anna Regliniska-Jemiol, Uniwersytet Gdariski)

Call to action jako narzedzie nowoczesnego social media marketingu
na kontach Meta Business Suite ..............cooiiiiiiiiiiiiiii
(Klaudia Stepien-Kowalik, Uniwersytet E.6dzki)
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