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Od czego zaczaé?

Jakie $rodki przeznaczyé na promocje?
Jaki sklep wybraé?

Idea laczenia kont Google

Google Search Console
Weryfikacja witryny
Panel
Wiadomosei
Stan w wyszukiwarce: Dane strukturalne 1 Marker danych
Stan w wyszukiwarce: Udoskonalenia HTML
Stan w wyszukiwarce: Linki do podstron
Stan w wyszukiwarce: Przyspieszone strony mobilne AMP
Ruch zwigzany z wyszukiwaniem: Analityka wyszukiwania
Ruch zwigzany z wyszukiwaniem:
Linki do Twojej witryny i Linki wewnetrzne

Ruch zwigzany z wyszukiwaniem: Rgczne dzialania



Ruch zwigzany z wyszukiwaniem:
Kierowanie migdzynarodowe

Ruch zwigzany z wyszukiwaniem:
Obstuga na urzgdzeniach mobilnych

Indeks Google

Indeksowanie

Problemy dotyczace bezpieczenstwa

Inne zasoby

Podsumowanie

Google Moja Firma

Dlaczego warto by¢ w lokalnych wynikach wyszukiwania?

Uruchomienie wizytowki

Weryfikacja wizytowki

Edycja i ulepszanie wizytowki

Dostegp 1 import

Optymalizacja pod katem wysokich pozycji
Statystyki

Optymalizacja sklepu

Audyt SEO

Narzedzia

Domena

Skanowanie strony — crawler
Skanowanie strony — WebSite Auditor
Profil linkow

Dodatkowe ulepszenia

Testowanie silnika sklepu pod SEO

Tworzenie bazy stéw kluczowych pod content marketing
Strategie wyszukiwania stéw kluczowych
Analiza slow kluczowych — Google Analytics
oraz Google Search Console
Planer stow kluczowych
Zmiany trendéw stéw kluczowych
Trendy mobilne
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