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Przewodnik w zakresie promocji projekiow finansowych w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007 - 2013

dla benaficierntow | mstyfuc)l zaangazowanych we wdrazanie programu

1. Wstep

2. Wykaz stosowanych skrotow i terminow

3. Podstawy formalno — prawne dziatan informacyjno — promocyjnych w latach
2007 - 2013

3.1
3.2
3.3

4. W jaki sposob wiasciwie oznaczyc projekt?
Zasady ogoine
Znakowanie projektow

Na poziomie beneficjenta
Na poziomie IZ, IP i IW

4.1
4.2
421
422

5. Narzedzia informacji i promocji

Na poziomie beneficjentow

Na poziomie IZ, IR IW

Przyktady oznakowania projektu za pomocg wybranych
narzedzi promocji

Naklejkilplakietkiltabliczki informacyjne

Tablice informacyjne i pamigtkowe

Strona internetowa

Spotkania informacyjne, konferencje, szkolenia
Publikacje, gadzety, spoty radiowe i telewizyjne

5.1
5.2
5.3

5.3.1
5.3.2
5.3.3
5.3.4
5.3.5

6. Kosztly promocji projektu

7. Spis zafgcznikow:

Logotyp PO IG - czyli podstawowy znak graficzny
Kolorystyka gfownego znaku graficznego i znaku PO IG
Logo PO IG - warianty znaku graficznego

Pole znaku graficznego

Zestawienie znaku z innymi logo

Logo Unii Europejskiej — budowa, kolorystyka, warianty,
zestawienie i zasady stosowania znaku graficznego

Zaigcznik nr 1
Zatagcznik nr 2
Zatgcznik nr 3
Zalgcznik nr 4
Zalgcznik nr 5
Zatacznik nr 6

328056

Uwarunkowania prawne
Obowigzki IZ, IP i IW
Obowigzki beneficjentow
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