Spis tresci

Rozdziat 1 Funkcje SPONSOIINGU.......ccooeiriireinieinicenieeseesienesieeas
1 Geneza i rola SPONSOFINGU.....ccoiiiierierienieie e
1.1. Analiza pojeé: sponsor — sponsoring, mecenas — mecentat . .
12. Geneza sponsoringu i fazy jego rozZwWojU.......ccoceeerevereenieennnns

1.3. Perspektywy rozwoju SPONSOFINGU.....cccoereereereeeeieeeieneaieeeeees
Marketing jako instrument poszukiwania sponsora i sponsorowanego

3. Przygotowanie sponsoringu i kontrola jego efektOw..........cccccceeene.
3.1. Planowanie SPONSOFINGU.....cccouriiriririrerieniesieseesiees e eseeies e
3.2. Rola sponsoringu wsrdd innych instrumentdw komunikacji . .
3.3. Kontrola efektOw SPONSOriNGU.......cccoivveriierieerieeriee e

4. Rola sponsora i sposoby jego dziatania.........cccoceeeiencicinincenne,
4.1. SpPOSOLY  SPONSOFOWEANTA....vevevirrerierieieniereeieieeiee et seeeas
4.2, TYPY SPONSOTOW ..viviiiiieeiieeiietisiesessesessesessesessesessessesessssessesessens

5. Swiadczenia SPONSOrOWANYCH........cc.ccvuvvevecreeeieeeenseeies s
5.1. Swiadczenia wzajemne ze strony sponsorowanych..................
5.2. Zréznicowanie podmiotdw sponsorowanych............ccecceeevenene.

N

Rozdzial 2. SpONSOriNg W SPOICIE......cciiiiireienie e

L FOIrmMY SPONSOTINGU...cuiiiiiiiieiiaieiiteresteiisie et sner e
2. Cele sponsoringu i grupy CelOWE.........ccovriiiciniiienceeins
2.1, MOtYWY SPONSOTOW....ceveeiierisierisieiesiesesieseseesessessesessesessesessesessens
2.2. Grupy CelowWe SPONSOIA......cceeiiiiriirienienie e
3. Podstawowe zasady strategii sponsorowania SPOrtU.........ccccoceeeeneee
4. Dylematy SpPONSOriNQU W SPOFCIE...cvcirieireeirieisieiesre it

Rozdziat 3. Sponsoring W KUItUIzZe.........cocooiiivinini i

L FOrmMy SPONSOFINGU...uiuieiiiiieiieiieiaiesieeteeie ettt see e esens
2. MOtYWY SPONSOTTNQU....eiuiiiiiiiiiiiiieiinie sttt
3. Rodzaje $wiadczen sponsora i SpONSOrOWanego.......cccucerervevreeenes
4. Podstawowe zasady strategii SPONSOTOW.......ccceevrerveerinieresrereaieneenen,
5. Perspektywy sponsoringu w dziedzinie Kultury.........c.ccocoovvvnenenn.

Rozdziat 4. Sponsoring w sferze socjalnej i ochronie Srodowiska.........
1 Specyfika sponsoringu w sferze socjalnej i ochronie $rodowiska ...



2. Rodzaje Swiadczen sponsora i SPONSOrOWAaNEgo0........cevvvereerereeeenenns 85
3. Potrzeby sfery socjalnej i $rodowiska a formy sponsoringu............ 89
3.1. Funkcje sponsoringu w ochronie zdrowiai pomocyspotecznej

3.2. Funkcje sponsoringu w oSwiacie i NAUCE.......ccovvevrerennns a
3.3. Funkcje sponsoringu w ochronie srodowiska.................. 92
4. Zasady dziatania SPONSOTOW.......cccceevreeririeririeiseniaesisesiee e 9
5. Perspektywy sponsoringu w sferze socjalnej i ekologicznej.............. 109
Rozdziat 5. Pewne problemy sponsorowania............ccccccceeeenee. ul
L Typy umoOw SPONSOTSKICH....c.ciiiiiiiiiicese e ul
2. Prawna charakterystyka umowy Sponsorskiej........ccccveverecninncns 116
2.1. Jednolity i samodzielny charakter umowy sponsorskiej............ 116
2.2. Umowa sponsorska jako umowa nienazwana..........c.ccceeeeeeee. 117
2.3. Umowa sponsorska jako wzajemne zobowigzanie w czasie ... 117
3. Finansowanie przez darOWizZNe.......cccocvveriieienienieieeieeesesese s lig
3.1. Dotacja z okre$long MotyWacjg.......ccoceeerveerieerieeserisieriseneenens 118
3.2. Dotacja a klasyczna darOWizna.........ccoceeeeeeneneneneienieieeenenn 118
3.3. Dotacja (uzyczenie) jako Swiadczenie Wzajemne.......cccocvevreeneas 120
4. Sponsoring a polskie prawo podatkowe..........ccocoverenieneiencicieen 120
5. Zasady korzystania ze sponsoringu w telewizji polskie;j.................. 125
Rozdziat 6. Zawieranie i wykonywanie uméw sponsorskich................ 127
1 Przygotowanie Umowy SPONSOISKIE]......ccocerireriieninenininieenee e 127
11, FOIrMY UMOW cooiiiiiieieiete sttt se ettt 127
12. Warunki zabezpieczajace interes SPONSOra......cccccocevereriereeieenns 128
13. Warunki zabezpieczajgce interes sponsorowanego................... 129
14. Podstawy ZODOWIGZANTA......c.cevrveiriiiieinisieiiee s 130
2. Wykonanie UMOWY SPONSOISKIE]......couvririerieiiniiiieiienien e 131
2.1, SWiIadCzenia SPONSOTA.......cceveeeerereeesreesesreeeeessesssseesessesseenenes 131
2.2. Swiadczenia SPONSOFOWANEYO.........c..vververeeereenersesieessseessereanns 136
Rozdziat 7. Nastepstwa niewykonania lub nienalezytego wykonania
zobowigzan stron umOw SPONSOrSKICH.........cccciiiiiiiiiiece e 141
1 Zastosowanie prawa przy umowach nienazwanych..........c.ccccoee..e. 41
2. Niewykonanie lub niewlasciwe wykonanie zabowigzan.................. 142
3. Kary umowne w umowach sponsorskich..........ccccoiiiiniiciiinn, 145
4. Spekulatywny charakter umow sponsorskich.........ccccoeiieiiiirinnn, 146
5. Zmiana stosunkow przy wykonywaniu zobowigzan...........ccececenne.. 146
6. Wygasniecie UmOw SPONSOTISKICH......c.coovieriiivieieiciiee e 147
Rozdziat 8. Wzory umOw SponsorskicCh.........ccccoveeviienenenieinicinnennns 149

BibliOgrafia.......coooieieec 167



