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Od pomystu do efektu: podstawowe etapy planowania, przygotowania,
realizacji i ewaluacji kampanii informacyjno-promocyjnych.

Koniecznos¢ planowanego i skoordynowanego prowadzenia dziatan

informacyjno-promocyjnych. Czynnosci przygotowawcze (badania rynku).

Rézne strategie dokonywania zaméwien w zakresie dziatar informacyjno-
promocyjnych.

Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjnej (strategia 1).
Realizacja kampanii (strategia 2).

Samodzielna realizacja kampanii przy dokonywaniu zamowien ,technicznych”
(strategia 3). '

Wybor wiasciwej strategii.
ZAMOWIENIA NA PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE KAMPANII INFORMACYJNEJ.

Opis przedmiotu zamowienia.
Cele,

Grupy docelowe.

Przekaz.

Narzedzia i kanaty dystrybucji.
Wskazniki (mierniki).

Budzet.

Kwalifikacja wykonawcow.

Doswiadczenie wykonawcy.
Kwalifikacje personelu.

Kryteria oceny ofert.

Zasady ustawowe.

Cena.

Kryteria jakosciowe.

Tryb udzielenia zaméwienia.
Istotne postanowienia umowy.
Przedmiot umowy.

Okreslenie ceny lub wysokosci wynagrodzenia.
Okreélenie terminu wykonania umowy o zamdwienie publiczne.

str.

10
10



2. ZAMOWIENIA NA REALIZACJE CZESCI KAMPANII INFORMACYJNEJ.
2.1. Jednolita strategia. Konieczno$¢ koordynacji dziatan przez zamawiajacego.
2.2, Organizacja cyklu szkolen, konferencji.
2.3. Witryna internetowa.
. 3 ZLECANIE POSZCZEGOLNYCH DZIALAN W RAMACH KAMPANII INFORMACYJNEJ.
3.1. Zlecanie ustug tworczych i intelektualnych (tekst, film, plakat, hasto, logo, layout,
happening, konferencja, szkolenie, itp.).
3.1.1. Opis przedmiotu zamdéwienia | szacowanie wartosci.
332 Tryb postepowania.
3.13. Warunki udziatu w postepowaniu (jesli majg zastosowanie).
3.14. Kryteria oceny ofert, prac konkursowych (jesli majg zastosowanie).
315 Istotne postanowienia umowy (kwestie prawno-autorskie).
3.2. Obstuga event 6w (wynajecie sali, hostessy, nagtosnienie, transport, catering,
tlumaczenie, itp.).
3.2.1. Tryb postepowania.
3.2.2. Opis przedmiotu zamoéwienia.
3.23. Warunki udziatu w postepowaniu (jesli maja zastosowanie).
3.24. Kryteria oceny ofert (jeéli maja zastosowanie).
3.2.5. Istotne postanowienia umowy.
33. Materiaty informacyjne (skfad, druk, przechowanie, dystrybucja itp.).
3.3.1. Tryb postepowania.
33.2 Opis przedmiotu zamdéwienia.
3.33. Warunki udziatu w postepowaniu.
3.34. Kryteria oceny ofert.
3.3.5. Istotne postanowienia umowy.
34. Reklama.
34.. Tryb postepowania.
34.2, Opis przedmiotu zamoéwienia.
343. Warunki udzialu w postepowaniu.
344, Kryteria oceny ofert.
345, Istotne postanowienia umowy.
3.5. Artykuty promocyjne.
35.1. Tryb postepowania.
35.2 Opis przedmiotu zamowienia.
353. Warunki udziatu w postepowaniu.
354. Kryteria oceny ofert.
3.5:5. Istotne postanowienia umowy.
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