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rzedmowa

Reklama jest zjawiskiem, ktére istnieje od bardzo dawna. Catkowicie pozba-
wione znamion ryzyka jest stwierdzenie, ze reklama istnigje na $wiecie tak diuge,
jak dlugo istnieje handel. Jest zjawiskiem powszechnym, bedacym elementem kraj-
obrazu najwigkszych miast jak i najmniejszych wsi.

Q randze problemu, jaki stanowi reklama zewngtrzna, §wiadcezg alarmistyczne
w tonie artyluty prasowe, opisujace zmagania ludzi z firmami pozbawiajgeymi ich
dostgpu do $wiatla, czy opisujace zabytkowe kamienice oszpecone tablicami re-
klamowymi. Obecne sg liczne inicjatywy samorzadowe oraz konferencje naukowe,
ktérych uwaga skupia sig na klopotach zwigzanych ze stosowaniem przepisdw, jak
i propozycie ,ucywilizowania zjawiska®. Tymczasem wiele probleméw tkwi czgsto
w braku wiedzy na temat juz istniejacych rozwigzan prawnych.

Jednym 2 gléwnych celdw przy$wiecajacych niniejszej publikacji jest préba
wykazania, ze reklama zewngtrzna ma nie tylko wymiar czysto ekonomiczny czy
spoleczny, ale scisle powiazana jest ze zjawiskami zachodzacymi w procesach in-
westycyjnych. Takie ujecie tematu ma pomdc w zmianie powszechnych opinii, ze
zagadnienia zwigzane z reklama, w tym takze ta zewngtrzna, nalezy bada¢ i opi-
sywaé stosujgc tylko instrumenty i narzedzia marketingowe. W takim przypadiu
wydaje si¢ byé¢ niemozliwym kompleksowe opisanic zjawiska, poniewaz reklama
zewnetrzna funkcjonuje w szerokim tle, a nie wylacznie w wyskiej perspektywie
ekonomicznej.

Dodatkowa motywacja do podjecia si¢ oméwienia zagadnienia reklamy ze-
wnetrznej byla luka w zastanej polskiej literaturze w postaci zwartych pozycji
ksiagzkowych, dotyczacych zagadniefi odnoszacych si¢ do reklamy zewngtrznej
w Polsce, jak réwniez aktualnosei i zmiennosci samego zjawiska.

Agnieszha Sulawko-Karetho
Raberto R. Romariski
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