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Reklama jest zjawiskiem, które istnieje od bardzo dawna. Całkowicie pozba-
wione znamion ryzyka jest stwierdzenie, że reklama istnieje na świecie tak długo,
jak długo istnieje handel. Jest zjawiskiem powszechnym, będącym elementem kraj-
obrazu największych miast jak i najmniejszych wsi.

O randze problemu, jaki stanowi reklama zewnętrzna, świadczą alarmistyczne
w tonie artykuły prasowe, opisujące zmagania ludzi z firmami pozbawiającymi ich
dostępu do światła, czy opisujące zabytkowe kamienice oszpecone tablicami re-
klamowymi. Obecne są liczne inicjatywy samorządowe oraz konferencje naukowe,
których uwaga skupia się na kłopotach związanych ze stosowaniem przepisów, jak
i propozycje „ucywilizowania zjawiska". Tymczasem wiele problemów tkwi często
w braku wiedzy na temat już istniejących rozwiązań prawnych.

Jednym z głównych celów przyświecających niniejszej publikacji jest próba
wykazania, że reklama zewnętrzna ma nie tylko wymiar czysto ekonomiczny czy
społeczny, ale ściśle powiązana jest ze zjawiskami zachodzącymi w procesach in-
westycyjnych. Takie ujecie tematu ma pomóc w zmianie powszechnych opinii, że
zagadnienia związane z reklamą, w tym także tą zewnętrzną, należy badać i opi-
sywać stosując tylko instrumenty i narzędzia marketingowe. W takim przypadku
wydaje się być niemożliwym kompleksowe opisanie zjawiska, ponieważ reklama
zewnętrzna funkcjonuje w szerokim tle, a nie wyłącznie w wąskiej perspektywie
ekonomicznej.

Dodatkową motywacją do podjęcia się omówienia zagadnienia reklamy ze-
wnętrznej była luka w zastanej polskiej literaturze w postaci zwartych pozycji
książkowych, dotyczących zagadnień odnoszących się do reklamy zewnętrznej
w Polsce, jak również aktualności i zmienności samego zjawiska.

Agnieszka Sulawko-Karetka
Roberta R. Romański


