SPIS TRESCI

DRI 3 D S R T S R e et oy TR T P Y i T s s s o B

Rozdzial 1 — Metody badai rynku polskiej prasy drukowanej ...
1.1. Istota badan marketingowych ..
1.1.1. Badania sondazowe ..
L2 Badamajakosclo“egazellczasopﬁm
1.1.3. Badania jakosciowe przy testowaniu nowego produktu
1.1.4. Analiza jakosciowa tresci przekazu w gazecie lub czasop:smm .........................
1.1.3. Badania ilosciowe na rynku prasowy i ........ooooviiceninroinieinsesieaesresnmsesresneini
1.1.6. Badania niereaktywne . G S RN A e e AR
1.1.7. Badania historvczno- porénna“cze .....................................................................
1.1.8. Badania ewaluacyjne ...
1.2. Instytucje zajmujace sie badamem Iy nLu 7 s A T PSR e S B el

Rozdzial 2 — Kanaly i metody dystrybucji prasy .
2.1. Charaktervstyka konsumentéw prasy oraz lch zacho“a.l‘l
L B AYSUFDUBIE DIREY .......romesisessrorossiisaesspises s i SRS AN e v R I A s

221 Dystvbucia WadVOYINa ... conerescamassmsseiassrmarmamsressesssmmssrssnsmvtsspsasspmevsrzyasssss
PR SE M Byl o T ] R tee g - I s S I S e D B R

Rozdzial 3 — Zewnetrzne | wewnetrzne nosniki wykorzystywane w reklamowaniu tytu-
BOW PIASOWYCR ...ttt
HENORTICE FENVIDRTEIRNE . . ..o ctisorsnis corass ey miams s s i e A s e ST SRoR ST PR eSS
3.2. NoSnik] WeWNRIIZIE ... ..o e s essivasss

Rozdzial 4 — Fokusowanie wzroku czytelnikow prasy ...
4.1. Rozwiazania graficzne przyciagajace uwsi'g¢ OdbIOrCOW ...
4.2, Uklad kompozyeyjny stron pisma wphywajacy na jakos¢ odbioru zamieszczonych
43. Fotugraﬁa - L e e e o

4.3.1. Fotograficzne gatunki dziennikarskie ...

Rozdzial 5 — Niestandardowa reklama prasowa jako element promocyjny pisma ...

5.1. Rozwiazania niestandardowe StOSOWaNE W Prasie ...............ccooimiiiiinn.
5.1.1. Reklamy w postaci okladek .. ISP P e
5.1.2. Reklamy przykrywajace tekst d:lenmkarski ...................................................
5.1.3. Reklamy ingerujace w strukture pisma ..
5.1.4. Reklamy ingerujace w lavout gazety .. .
5.1.5. Reklamy, ktére wykorzystuja w S\’\ﬂ_]t'_l kompozx ¢ji rozne galunlu papieru lub

inne materialy ..

5.1.6. Reklamy samoisine dolq,cmne do pisma ..

110

128
139
140
157
160
163
167
172
177

178
181



185
187

Rozdzial 6 — Zawarto$¢ prasy — sposobem na zdobycie ezytelnikow ...
6.1. Roézne aspekty opiniotworezosci w prasie .

6.2. Pub]lkuv\ame slu'a_]n\ch bulwersu_jq,cs ch poglqdo“ przedstawlc:eh rozn\ch smda-

6:3. Oplme autory tetow o dan\ m mulc prasom m,

6.4. Komentarze specjalistow, fachowcow bedacy ch autorytetami w danej dz:ednme

wiedzy . IR o
6.5. C\to\'\.a]nosc danego pisma w mmch i3 tulach prasowy ch !ub medlach
6.6. Zamieszczanie przedrukow tekstow z innych pism ...
6.7. Inne sposoby uatrakcyjniania zawartosci treSciowej Pism ..o

Rozdzial 7 — Przedsi¢wzigcia promocyjne redakeji prasowyeh ...
R oo T T M e e b LA e Lk Sl T
7.2. Eventy ..
7.3. KOIII\I.IIS\ iz
7.4. Dzualama promocy jne majace na celu podnteéé prestlz I‘Cda]\le prasowej ... 247
7.5. Dzialania promocyjne poza redakcja prasowa . R B e DA
7.6. Inne metody promocji tytulow ... A P AT el
7.7. Promocja tytulu prasowego w inny ch medlach s it s e SR g ]

b LT T O e S u N R e e Y L)

NV BORORIRIRL .. . s s e B i T SR b s o S R oo b 2
BIBIDEERIS it e o s e R e e iesvienaets - D%
DRBMIBELIL ... rovrrctomnesses sy s asc s T A e et T



