Zawiera m.in.:

KISILOWSKA, M.: Konsumpcjonizm informacyjny a kultura czytelnicza;

GORALSKA, M.: Typizacja czytelnikow w kontekscie probleméw wspétczesnej kultury
ksigzki;

TOMASZEWSKI, B.: Czytelnik w literackim ogrodku i nieliterackiej rzeczywistosci;
SOSNOWSKA, J.: Widz i czytelnik XXI wieku, czyli promocja czytelnictwa w polskiej
telewizji;

KIDA-BOSEK, A.: Identyfikowanie odbiorcy w katalogach wystaw plakatu;

HOJKA, B.: Ksigzka i czytanie jako elementy tozsamosci kulturowej - na przykladzie
wirtualnych spotecznosci czytelniczych;

HAS-TOKARZ, A.: (S)konsumujmy mate Conieco... Ksigzki kucharskie dla dzieci 1
mtodziezy (rekonesans);

KARP-SZYMANSKA, A.: Marketing ksigzki skierowany do rodzicow i dzieci jako
konieczno$¢ w kontekscie wychowania §wiadomych i aktywnych uczestnikow XXI wieku;
REJAKOWA, B.: Ksigzka do konsumowania. Metaforyka kulinarna w recenzjach i tekstach
reklamujacych ksigzki;

JARSKA, L.M.: Ksiazka czy gadzet? Wptyw nowych technologii na zmian¢ oblicza ksigzki -
proba analizy zjawiska z uwzglednieniem problematyki prawnej;

STEPIEN, K.: Formy funkcjonowania ksigzki w przestrzeni sieciowej;

WASILEWSKA, A.: Konsumujac informacje - kilka refleksji o kliencie i bibliotece w
ponowoczesnym $wiecie;

WOLOSIAK-TOMASZEWSKA, A.: Promocja w bibliotece, czyli jak wkroczy¢ w XXI wiek
1 przetrwac;

MALESA, R.: Formy promocji biblioteki i czytelnictwa - teoria i praktyka (z dziatalnosci
matych bibliotek gminnych);

WOZNIAK, G.: Moda na biblioteke na przyktadzie lubelskiej Mediateki Biblio;
POTEMPA, A.: Dziatalno$¢ promocyjna Biblioteki Glo6wnej Uniwersytetu Ekonomicznego

w Krakowie.



