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Studia empiryczne nad komunikowaniem politycznym maja ponad
70-letnia tradycje. Zapoczatkowat je Paul Lazarsfeld na Uniwersytecie
Columbia w Nowym Jorku na poczatku lat 40. XX wieku. Badania te po
Il wojnie swiatowej w Europie najszybciej podjeli Niemcy, Holendrzy,
Skandynawowie, Finowie. Imponujace dokonania maja komunikolodzy
izraelscy, zainspirowani doswiadczeniem Elihu Katza, zdobytym podczas
dtugich lat wspétpracy z P. Lazarsfeldem. Badania takie prowadzone sg
takze na uniwersytetach w Australii.

Ten typ badan z trudem przebija sie w Europie Srodkowo-Wschodniej,
co wynika miedzy innymi z silnej tradycji ksztatcenia w zakresie nauk
spotecznych w duchu teorii krytycznych, z opéznierh spowodowanych
komunizmem i wysokimi kosztami projektow badawczych. Badania
empiryczne nad komunikowaniem politycznym w Polsce to ciagle nowosc.
W latach 90. zaczety powstawac pojedyncze prace, najczesciej opisowe
i podreczniki, przyblizajgce polskiemu czytelnikowi wiedze na ten temat.
Pierwsze proby podejmowania badan empirycznych, obarczone czesto
btedami metodologicznymi, pojawity sie dopiero okoto roku 2005.

Niniejsza praca jest publikacjg pionierska, w catosci opartg na tego
typu badaniach. Autorzy, w zdecydowanej wigkszosci rozpoczynajacy
kariere akademicka, wspomagali sie samodzielnie stworzonymi
narzedziami badawczymi lub byli uczestnikami miedzynarodowych
projektéw badawczych i korzystali z narzedzi zbudowanych na potrzeby
tychze. Stosujac metody ilosciowe i jakosciowe, diagnozuja oni procesy
zachodzace w Polsce.

Oddajac ten tom czytelnikowi, mamy nadzieje, ze doceni on znaczenie
badan empirycznych nad komunikowaniem politycznym. Wierzymy,
ze kolejne pokolenia badaczy, coraz lepiej przygotowanych warsztatowo,
zechca je podejmowac i ze dzieki tego typu pracom obraz komunikowania
politycznego w Polsce bedzie nie tylko coraz bogatszy, ale przede
wszystkim wiarygodniejszy.



