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Żyjemy w kulturze konsumpcji. Fakt ten ma istotne konsekwencje
psychologiczne, jeśli chodzi o tożsamość jednostkową, poczucie włas-
nej wartości, poczucie szczęścia i dobrostanu psychicznego. Jednak
konsumpcja to zjawisko, którego nie można zrozumieć na gruncie
jednej dyscypliny naukowej. Dlatego niniejsza książka zawiera reflek-
sje teoretyczne i prezentuje wyniki badań zarówno psychologów, jak
i ekonomistów i socjologów. Odpowiada na pytania:

• jak i jakie nowe formy życia społecznego tworzy konsumpcja,

• z jakimi zjawiskami mamy do czynienia w społeczeństwach
konsumpcyjnych,

• jak konsumpcja wiąże się z dobrostanem i zadowoleniem z życia,

• jaki ma wpływ na życie jednostek i społeczeństwa.

Książka jest przeznaczona dla psychologów, socjologów, ekonomis-
tów, osób zajmujących się marketingiem i reklamą oraz wszystkich
zainteresowanych zagadnieniem wpływu zmian ekonomiczno-rynkowo-
-społecznych na nasze życie i jego jakość.

www.gwp.pl


