Spistre sci

Wstep.............

Rozdziat 1. Design w perspektywie socjologicznej 9

1.1.Socjologia designu - uj ecie definicyjne 9

1.2.Design jako odpowied Z na potrzeby spoteczne 16

1.3.Design jako przyczynek do zwyci estwa marksowskiej idei 25
Rozdziat 2. Konsumpcyjne wymiary designu 35

2.1.Kreatywno ¢ jako podstawowy wyrd znik designera 35
2.2.Design w ,stu zbie" spotecze nstwa konsumpcyjnego 47

2.3.Krytyczne uj ecie designu 56

Rozdziat 3. Historyczne uwarunkowania rozwoju desig nu 65
3.1.Design czyli co? 65
3.2.Historia designu na swiecie 80

3.3.Historia designu w Polsce 86

Rozdziat 4. O designie w swietle bada A wlasnych 93
4.1.Portret srodowiska designerow 93

4.2.Design w swiadomo sci spotecznej 113

4.3.Podsumowanie wynikow bada n empirycznych 130
Zako rczenie........

Spis tabel.........

Spis wykresow......

Spis rysunkow......



