Spis tresci

R i A S e B S A S S A S i S e A S S 4 7
Czesé L. Polityka produktowa i wplyw regulacji na rynek produktéw
ekologicznych
I. Wplyw regulacji na ksztattowanie modeli rynku produktow ekologicznych 11
2. Regulacje prawne przetworstwa produktow rolnictwa ekologicznego i ich
WDV T TNIIEK i isumscina soieson e e b s s K S S A SR A 21
3. ,Zielone” zamoéwienia publiczne ............. s 29
4. Reformy Wspolnej Polityki Rolnej |ako wymk 1 przcs{anka trwaiego
rozwoju rolnictwa ekoloICZNEEO. ....ccuvvecereeiiereeere e 37
Czesé 11. Badania strony podazowej rynku produktow ekologicznych
5. Badania rozwoju podazy zywnosci ekologicznej w Polsce .........ccccoeevenenee. 49
6. Zatozenia badania podazy rynku rolniczych produktow ekologicznych ...... 61
7. Bariery rozwoju rynku Zywnoéci ckologiczncj 1 mozliwosci
ich ograniczania w ocenie rolnikow .. 86
8. Produkcja rolnicza i pomm!mcz,a oraz |u_| uwarunkowama w ekologlcznych
PRERDAASIWACH PORIYCH ....ociviiiiiniiiimamunansnimiaenisidsiimsiii 99
Czesé 111. Badania strony popytowej rynku produktéow ekologicznych
9. Badania eksploracyjne zachowan konsumentoéw na rynku
PYWNOSC] EROlOTICINE]. o i criinniainm s i e A R e SRS 103
10. Zmiany zachowan producentow i konsumentow na rynku w Swietle
wymogow zintegrowanej polityki produktowej UE...........cooiciiiiiiiiiniinns 114
11. Ochrona konsumenta na rynku zywnos$ci ekologicznej ......c.occceveceeicieienenne. 129
12. Badanie rozwoju popytu na zywnos$¢ ekologiczng — dotychczasowe
BOSWHHACTENIR v bhmsnesinsilissrah it s s v i ah ke s s s 137
13. Badania zachowan podkarpackich konsumentéw na rynku zywno§ci
e R U R TNt | SN b s P SO 145
14. Konsument zywnosci ekologicznej w duzym miescie........occcvvecvivnnccnne. 156
15. Marketingowe czynniki popytu na Zywno$¢ ekologiczng.........ccoovenneee 169
iy AL N S SUUUY 178
B IR RTINS s Fovvaantis i s i A o S 3 XA A SR R R SR 3 186

e T 187




