
Spis treści

W części 1 przedstawiono
podstawowe koncepcje, których
znajomość jest niezbędna, aby
zainicjować proces kształtowania
tożsamości marki, a także by
stworzyć wspólne dla całego zespołu
słownictwo.

Kreowanie marki
jest przewodnikiem
pozwalającym szybko
odnaleźć i wyjaśnić problem.
Treści są prezentowane
w układzie rozkładówkowym,
dwukolumnowym, aby dostęp
do nich był łatwy, bowiem
zarówno biznes, jak i życie
gnają z oślepiającą prędkością.
Nie potrzebne ci będzie
dodatkowe źródło energii
- wystarczy pasja i pragnienie,
aby być najlepszym.
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1 look and fee/ - termin używany w kontekście całości doznań
sensorycznych związanych z produktem; mieści się w nim wygląd,
kształt, faktura, działanie, atmosfera itp. - przyp. tłum.
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Przykłady najlepszych rozwiązań

W części 2 został przedstawiony
uniwersalny proces kreowania
tożsamości marki bez względu na
wielkość i rodzaj projektu. Ta część
zawiera odpowiedź na pytanie:
„Dlaczego trwa to tak długo?".

Część 3 pokazuje najlepsze
przykłady. Lokalne czy globalne,
publiczne czy prywatne, projekty
te inspirują i są przykładem
oryginalnych, elastycznych i trwałych
rozwiązań.
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