SPIS TRESCI

Wprowadzenie ... T T E— 6
Anatol Bodanko, Henrvk A l(retek

Wstep do etyki jako fundamentu interakcji w relacjach spoleczenstwa z odpowiedzialnym
biznesem i konsumeryzmem na poczqthu XXIT W€kt ...........cccccocciiincniiiiaiciniiiiceisiinacenines 11

ROZDZIAL L Responsible business and consumerism challenges of the 21st century
OrsercrBennsiii 6u3nec H NOTPedHTENLCTBO BLI30BLI 21-10 Beka

Jaroslava Kmecovi

Ethic of project manager in non-profit Organizations..................ccceceeeccevicciineeeseieianen 22
Lucia Litvova, Silvie Ukorpova

Current trends of ethical education and BUsSiness €thics .........ccocooveeveieiecciiisiciasieiinnn 28
Danicla Fobelova, Daniel Fobel

Ethical counselling and CSR (in the context of 1SO 26000) .......cccoveomremenceirieeneceieitaneenian 37
Kinga Lalowicz

Rights and obligations of the consumer as a party to a developer agreemient....................... 47
C. A. Nonemox , B. B. Ymaxkos

Imuueckue npobiaemb KoMmMepyuanuzayuu 06pazosanua 6 POCcuu .............ccicccen 56

ROZDZIAL I1. Etyka reklamy, marketingu, mediéw i polityczny PR

Pawel Czarnecki

Ekonomiczne uwarunkowania funkcjonowania mediow w Polsce.....................cccciiiiiiis 68
Maria Glowacka

Etvka reklamy: operowanie konwencjq czy jej przekraczanie? ...........oocveeeiveeieveenseeneennns 77
Anna Jadachowska

Etyka w dzialaniach public relations jednostek samorzqdu terytorialnego............................ 84
Bartlomiej Machnik

Partyjne media? Analiza relacji na linii media— politvka..............cccooevecvenvrcciiirinen . 97
Grzegorz Milewski

Etyka mediéw tradvcyjnyeh i nowych mediow ...............couocceiiccciieiesiecisirieccasineisssessenn 107
Dominika Popielec

Postawa mediow tradycyjnveh i nowych mediow wobec Grupy Bilderberg....................... 116
Halina Wasilewska

Wplyw reklamy na zmiany w zachowanivt dzieci...........ciovevvivivcinisviasnasssnsissioresssinsians 1 29
Martyna Wasiuta

Negatywny wizerunek public relations W PolSCe...........ccocuuiivvcciiicciiiiciciciriiviiceinnnn 140
Katarzyna Wieczorek

Reklamy i marketing w konsumpcyjnej rzeczywistosci — etyka, problemy, wyzwania........... 151
Szczepan Wojdyla

Czy kampania wyborcza moze BYc etyezna? ..................iivcccvneieiecaisaarseieiasinssussiassssessassesans 107



Damian Noremberg
53, g B 00T T e O SV U GO 5 o NN IR LSV . 1 |

Krzysztof Kawecki

Aksjologiczne Zrodla korporacjonizmu chrzeScijanskiego .........iivennciviicncsicvncosinnen | 85
Maria Kopsztejn

Lekcje etvki czy religii? Spor ideowy czy terminologiczny — refleksje wokol metod

KBTI ENIT i i G R R R T G s e TR e 2,
Piotr Kordel

Kapital spoleczny podstawq przedsiebiorczosci technologicznych sieci

MICAZY OXGAREZACKIMVOR. . coiic it iviiimvsisisivasisinassssivisiissssiisistisssivssisssos st isnsinsnssmdssassissrs s s U
Grzegorz Kubinski

Fetysz czy gadzet — problem estetyzacyi Feligil..............cvvveverievvecrimsreieninnrarsevsnssesseneseesnes 244
Marcin Pomaranski

.. Biblijna przedsigbiorczosé ™ w XXI wieku na przykladzie amerykamkrej Rehgyne_; Praw;cy i
Jej teleewangelicznego imperium... e ) wid22

Renata Sinda-Ambroziak
‘Teologia sukcesu’ w Brazylii - biznes religijny czy religia biznesu? ...............ccccccouveeen. 233
Maciej Strutynski
wSyvtuacja spoleczno — gospodarcza swiata w opinii Stolicy Apostolskiej za pontyfikatu
Benedykta XVI"........ccccournnranions e N PSPy T T (]

ROZDZIAL IV, Etyka zarzadzania zasobami ludzkimi i etyczne przywédztwo

Ewelina Wiszczun

Koncepcja spolecznej odpowiedzialnosci w swietle realizacji ustug polityki

SINHBLEREL, |- 2. con gz srrssinraimsictensprmmramre Wit s i bt A A e e G R
Boiena Zas¢pa

Przedsighiorstwa spolecznie odpowiedzialne w obliczu procesu starzenia
FI8 TUANMOSER ccsvias st s s e e s e O

Zofia Dolewka

Etyezne aspekty funkcjonowania samorzqdit terytorialnego............cccovvcvvvecvrenecnincenrennnenn 281
Urszula Koston-Fusiarz

Etyczny wymiar preywodziwa W OFARIZACT .......ovvoiveivensssaressierssesereremimessressssssssossressssserens 291
Jacek Spendel

Johna Rawisa zasada zréznicowania i jej implikacje etvezne. Spojrzenie krytyezne............305

— e T

Barbara Zigblinska
Moralne dylematy fachowca we wspolczesnej organizacji..............cccccevcccncvcccciccccnicannn 311
Joanna Machnik —Slomka

Kulturowe i etyczne aspekty dzialalnoscei przedsigbiorstw w procesie transferu
R T TR i, e o Tk e el b bmoras i oA R S B O e W S SRR ek




Tomasz Kondracki, Miroslaw Szulczynski
Wyzwania dla Gieldy Papierow Wartosciowych w Warszawie w perspektywie

integracji z Uniq Europejskq i Globalizacji SWiGHOWE].................oecowrivuieerevereriesimsnsisennnne

Olgierd Sroczynski
Konsumpcjonizm i kultura zadluzenia. Etvczne aspekty polityki gospodarczej i cyklu

MU IR O it s R A i avess ST e A e s Bt Do o e b Koot st

Marcin Slawinski

Ewaluacja jako narzedzie zarzqdzania w administracji publicznej .............ccccvevenvinrinneenn.

ROZDZIAL V1. Odpowiedzialno§¢ biznesu w aspekcie migdzykulturowym

Andrzej Kiepas
Spoleczna odpowiedzialnosé¢ biznesu w kontekscie konfliktow zwiqzanych

ZHOTWOTEM TECHNINE o Losintiiimniiisaiviisiaims s e e b e s sy e e seSs s o s arbarimeien

Szymon Ksigzopolski

Indeks gieldowy a.zmiana WIGAZY...........ccoccuvensmvsenssssesessssesessesessassssemrssssasesessnssesssssnssssassess

Iwona Sobieraj

Migdzykulturowe wyzwania dla etyki biznesu. Analiza na przykladzie badan kompetencji
miedzykulturowych przedsighiorcow i pracownikow w wojewodztwie Slaskim. ..................

Sylwia Steinerowska, Izabela Bienick

Czynniki ksztaltujqee rozwoj przedsiebiorstw spolecznych w Polsce...............coovvcvvrvene.

ROZDZIAL VII. Odpowiedzialno$¢ w relacjach biznesu z konsumentem

Radoslaw Kossakowski
Koniec egalitarvzmu? Wspélezesna pitka nozna a uwarunkowania biznesu i kultury

e T e R R B B R S R R R e

Malgorzata Durzewska

KLlBira - ZOUTONIC = BIZNES. ..cessveinirerosueemsassinsisesmansssaammminsrssssmssgsastaspsnsasssamsonssssssponsasasusnsnsnnass

Agnieszka Lukasiewicz-Kaminska

Odpowiedzialne pozyczanie i kredylowanie..................ccccoouisinioiiieismsississnineisassssssneas

Mariusz Opalinski

Upadtosé konsumencka. Teoria i praktyka...........ccveivcviniieicismnsinicsisisiesinsasessisnsssssses

Jaroslaw Sadlocha

Realistyczna i idealistyczna tradycja kategorii IRETreSt .........ccoooevcveiinicnecciiresissiensssens

Anna Slawinska

Era kryzysu panstwa OpiekuRCZEGO? .............cvveeciiisnseisisasssnionsronsensnsisssensssersssonsasssssossssssans

Jaroslaw Legig¢

Czy w etyce biznesu jest miejsce dla klamstwa?..........c..civiiiinimimio

Malgorzata Nadziakiewicz
Odpowiedzialny marketing ustug medveznych a rola pacjenta jako klienta ustug

Tt et o S RN RSUL UR I NP P PO e

.333

347

356

362

373

387

.403

415

424

434

448

463

471

476

485



