Zawiera m.in.:

Czekirda, A.: Finansowanie szkolnictwa wyzszego w obszarze dydaktyki - dylematy i
wyzwania;

Szydetko, M.: Standardy 1 wskazowki dotyczace wewngtrznego zapewniania jakosci
ksztalcenia w szkolnictwie wyzszym:;

Piasecka, A.: Uwarunkowania wdrazania systemu zarzadzania jakos$cig w szkole wyzszej;
Losa-Jonczyk, A.: Spoteczna odpowiedzialno$¢ uczelni,

Sankowska, A.: Zaufanie w szkole wyzszej;

Kaczmarczyk, M.: Rola mediéw akademickich w public relations szkot wyzszych. Ujecie
funkcjonalne;

Tutko, M.: Wplyw organizacji absolwenckich na ksztaltowanie wizerunku szko6t wyzszych;
Dymyt, T.: Internacjonalizacja strategii wizerunkowej - nowe wyzwania dla polskich uczelni;
Fazlagié, J.: USP (Unique selling position) szkoly wyzszej;

Dacko-Pikiewicz, Z.: Marka uczelni w opinii jej interesariuszy na przyktadzie Wyzszej
Szkoty Biznesu w Dabrowie Gornicze;j;

Cichon, S.: Budowa kapitatu intelektualnego 1 spotecznego w szkole wyzszej;
Kluska-Nowicka, M.: W kierunku praktycznego wykorzystania koncepcji kapitatu
intelektualnego - wyzwania dla szkot wyzszych w Polsce;

Holecki, T.: Rola komunikacji w funkcjonowaniu wyzszej szkoty medycznej;

Wycislik, A.: Wybrane przyklady bledéw jezykowych w pracach naukowych, raportach z

badan oraz pracach dyplomowych.



