
SPIS TREŚCI

1. DARWIN W GALERII HANDLOWEJ 9

2. GENIUSZ MARKETINGU 27

3. DLACZEGO MARKETING JEST TAK WAŻNY W KULTURZE 47

4. STYMULACJA UMYSŁU 63

5. PODSTAWOWE ZŁUDZENIE KONSUMERYZMU 83

6. ATRAKCYJNOŚĆ NA POKAZ 104

7. OSTENTACYJNA ROZRZUTNOŚĆ,
PRECYZJA IROZPOZNAWALNOŚĆ 128

8. BRANDING CIAŁ I MARKETING UMYSŁÓW 145

9. SZEŚCIOCZYNNIKOWY MODEL OSOBOWOŚCI 162

10. CECHY EKSPONOWANE PRZEZ KONSUMENTÓW
I IGNOROWANE PRZEZ MARKETINGOWCÓW 190

11. INTELIGENCJA OGÓLNA 208

12. OTWARTOŚĆ 231

13. SUMIENNOŚĆ 250

14. UGODOWOŚĆ 267

15. DUSZA CENTRYFUGALNA 283

16. WOLAAUTOPREZENTACJI 306

17. ZALEGALIZOWAĆ WOLNOŚĆ 341

ĆWICZENIA DLA CZYTELNIKÓW 364

POLECANE KSIĄŻKI I FILMY 370

PODZIĘKOWANIA 374

INDEKS .., ....375


