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Z Markiem Tejchmanem, dziennikarzem TVN24 Biznes i Świat,
o przygotowaniu przedsiębiorcy do wywiadu telewizyjnego
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Z Dariuszem Bugalskim, dziennikarzem radiowej Trójki, o typach osobowości,
które potrafią najpiękniej opowiadać w mediach
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o tym, jak rzeczywistość eliminuje z biznesu ludzi niekomunikatywnych
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z najbardziej utytułowanych polskich reportażystek, o tym, czy przedsiębiorcy
mogą być bohaterami reportażu
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o świadomym tworzeniu profilu publicznego
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Z Jolantą Fajkowską, dziennikarką i prezenterką telewizyjną,
o tym, że szkolenia medialne nie powinny odbierać osobowości
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Z Kamilem Durczokiem, redaktorem naczelnym Faktów TVN,
o bytach internetowych, które istnieją w świadomości totalnej
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Z Dorotą Niecko, wieloletnią dziennikarką „Dziennika Zachodniego",
szefową Oddziału Śląsk największego dziennika regionalnego w Polsce,
o tym, jakie sygnały wysyłamy otoczeniu, będąc w mediach

lIKy SIĘ MM CECHA PRODUKTU, K1BM JEST WAŻNA DLA 1HDZI 183
Z dziennikarzami radiowej Trójki: Wiktorem Legowiczem,
twórcą Informatora Ekonomicznego, i Arkadiuszem Ekiertem,
redaktorem serwisów ekonomicznych, o ludziach biznesu,
którzy promując siebie, potrafią uniknąć kryptoreklamy


